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TEKELCI REKABET

1. Piyasa Yapilar

Mal ve hizmet piyasalar1 boliimiine giris yaparken piyasa
yapilarin1 kisaca incelemistik. Bu bolimde daha ayrintili ele almak
istiyoruz.

Simdiye kadar iki u¢ Ornek, tam rekabet ve tekeli incelendi.
Gergek yasam ise ikisi arasinda bir yerdedir. Ornegin bir ¢ok firma
olmakla birlikte, firmalar fiyatlar1 etkileyebilmekte veya birgok firma
olmakla birlikte bir firma fiyat belirlenmesinde daha giiglii durumda
olabilmektedir.

1.1. Yogunlagsma Olciileri

Piyasasinin rekabet veya tekele yakin oldugu konusunda bir 6lg¢iit
yogunlagmadir. Yogunlagma konusunda iki dl¢iiden séz edebilir; 1) dort
firmanin yogunlasma orani, 2) Herfindahl- Hirschmen Indeksi

Dort firma yogunlagma orani 6l¢iitiinde, endiistride en biiyiik dort
firmanin satiglarinin degerinin yiizdesi 6lgii olarak alinir. Ornegin dort
firmanin satiglarinin degerinin yiizdesi %70 ise yogunlasma orani %70
dir.

Ikinci bir 6lciit, Herfindahl-Hirschmen indeksidir. Indeksin
hesaplanmasinda en biiyilik elli firmanin piyasa paymin karesi
alinmaktadir.

1.2. Yogunlasma Olgiilerinin Siirlar

Yogunlagsma orani hesaplamasinin arkasinda yatan piyasada
rekabet derecesi hakkinda bilgi saglamaktir. Ornegin dortlii yogunlasma
orani Olgiitiine gore, oran diisiikse rekabet derecesi yiiksektir. Gergekten
yogunlagma orani rekabet derecesini Glger mi? Anahtar problemler
sunlardir:

1. Piyasanin cografi alani; yogunlagsma orani genellikle ulusal

Olcekte hesaplanmaktadir. Fakat somutta baz1 mallar daha ¢ok
bolgesel, bazilar ise kiiresel diizeyde satilmaktadir.



2. Giris engelleri ve devir hizi; yogunlagsma oOlglleri, giris
engellerinden s6z etmemektedir. Bazi mallarda yiiksek
yogunlagma orani olmakla birlikte piyasaya giris ¢ok kolaydir.
Firmalarin devir hiz1 oldukga yiiksek olabilir. Ornegin mahalli
lokantalar1 ele alalim. Az sayida lokanta vardir. Ama bir kag
yil arayla inceledigimizde, sahiplerinin degisti§ini veya
kapatilanin yerine yenisinin hemen acildigini
gozlemleyebiliriz. Giris—¢ikis yliksektir.

3. Piyasa ve endiistri; firmalar yalmz bir endiistride yer
almayabilir. Bir firma birden fazla endiistride faaliyette
bulunabilmektedir.

Biitiin problemlere karsin, yogunlagsma orani yine de rekabet
derecesi hakkinda bazi ip wuclar1 saglamaktadir. Buna gore,
yogunlagmanin diisiik oldugu endiistride giris engelleri nispeten azdir.
Tam rekabete yakindir. Yiiksek yogunlagsma oraninin oldugu endiistride
giris engelleri daha fazladir. Tekele daha yakindir.

Tam rekabet ve tekel arasinda iki piyasa yapisindan soz edebiliriz,
a) tekelci rekabet, b) oligopol. Tekelci rekabette ¢ok sayida firma vardir.
Bunlar benzer, fakat bir par¢a farkli trlinler iiretirler. Tekel giiciiniin
kaynag {iriin farklilagsmasidir. Oligopolde rekabet halinde az sayida firma
vardir. Petrolde oldugu gibi bazilar1 ayni (saf oligopol), bazilar farkli
iiriinler (heterojen oligopol) iiretmektedir. Piyasa yapilarinin temel
karakteristiklerini Tablo 1 den hareketle incelenebilir.

ABD ile ilgili calismalarda rekabet derecesi olarak dort firmanin
yogunlagma oran1 % 60'dan fazla, hakim firma i¢in piyasa pay1 % 50 , %
90 ve tekel i¢in % 100 veya yakin olarak alindiginda, ABD ekonomisinin
dortte iicliniin rekabetci (tam rekabet veya tekelci rekabet), beste birinin
oligopolcu ve geri kalaninda bir ka¢ firmanin hakim oldugu veya tekelci
oldugu goriilmektedir. Tiirkiye ile ilgili olarak Devlet Istatistik
Enstitiisii’niin baz1 ¢alismalar1 mevcuttur. DIE’niin 1997 yilin1 kapsayan
caligmasina gore, imalat sanayiinde yogunlagsma oran1 genellikle
ylksektir.

Son yillarda piyasa yapilar ile ilgili smiflandirmalarda dort
nokta dikkat ¢ekmektedir. Bunlar, a) alicilarin biiyiikliigili ve sayisi, b) arz
edenlerin sayis1 ve biytkligl, c)farkli trlinlerin ikame derecesi, d)
haber-almadir.



Karakteristikler Tam Tekelci | Oligopol Tekel

Rekabe Rekabe

t t
Endiistride Cok Cok Az 1
Firma Sayis1
Uriin Ayni Farkl Ayni veya Yakin Ikame
Farkl Yok
Yok Biraz Olgek ve | Olgek ve Alan
Giris Engelleri Alan Ekonomileri
Ekonomileri veya Yasal
Engeller
Firmanmin Fiyat Yok Biraz | Hatir1 Sayilir | Hatir1 Sayilir
Uzerinde veya
Kontrolii Diizenlenir
Yogunlasma 0 Az Yiiksek 100
Oram (0 — 100)
Ornekler Bugday | Gida Otomobil | Telekom, TEK

Tablo 1. Tam Rekabet, Tekelci Rekabet ve Tekelin
Karakteristikleri

2. Tekelci Rekabet

Tekelci rekabet kosullarmin gegerli oldugu bir piyasada cok
sayida firma vardir, ancak firmalarca iiretilen mallar birbirlerinden
farklilastirilmislardir. (Uriin  farklilastirmas1 iki bicimde olabilir; a)
fiziksel goriiniis ve nitelikte farklilasma. Bunlar tasarim, sitil, renk,
paket, kalite, bilesim, performans, yeni Ozellikler, aksesuar bi¢iminde
olabilir. b) Reklam ve satis promosyonu ile farklilagma. Bu c¢esit
farklilasma subjektifdir. Daha iyi, daha iyi yikar gibi reklamlar 6rnek
olarak verilebilir). Dolayisiyla, her firma negatif egimli talep egrisine
sahiptir. Bununla birlikte, diger firmalarca ¢ok yakin ikame edilen mallar
iretildiginden bireysel firmalara ait talep egrileri ylksek fiyat
esnekligine sahiptir. Endiistride ¢ok sayida firma bulunmasi ve bunlarin
birbirlerinin eylemlerinden hemen hemen hig etkilenmemesi, s6z konusu



firmalarin rakiplerinin tepkilerini dikkate almadan atomistik olarak
hareket etmesine neden olmaktadir.  Dolayisiyla her satic1 fiyati
artirdiginda misterilerinin bazilari1 elde tutabilecegini ve fiyati
azaltmakla satiglarmi  bir miktar (¢ok degil) artirabilecegi
diisiincesindedir. Firma talep egrisinin fiyat esnekligi yiiksektir, ama
firmanin piyasaya siirdiigli, kismen farklilagtirilmig iiriine olan tiiketici
bagimlilig1 sonucu talep sonsuz esneklige sahip degildir. Endiistriye giris
serbest ve kolaydir. Kisaca,

1. Her firma asagiya egimli (negatif) talep egrisine sahiptir.

2. Giris serbestisi vardir.

3. Cok sayida firma vardir.

4. Her firma asagiya dogru egimli talep egrisine sahip

oldugundan, firma fiyat ve ¢iktiy1 secebilir.

Firmalarin MR'si, talep egrilerinden (D) farklidir.

2.1. Tekelci Rekabette Fiyat ve Cikt1

Tekelci rekabette kisa donemde ekonomik kar olabilir. (Sekil 1 a)
Ama uzun donemde sifir kar vardir. (Sekil 1 b) Bunun nedeni piyasaya

giris serbestligidir. Kar durumunda yeni firmalar piyasaya girmektedir.
Yeni firmalarin girmesi fiyatlar1 ve karlar1 diisiirmektedir.

p.C P.C

\ 1 MC ATC
Pc \
|

Kar

MR D
qs Q Qs Q

a)Kisa Donem b) Uzun Dénem

Sekil 1. Tekelci Rekabet



Kisa donemde tipki tekelde oldugu gibi zarar s6z konusu olabilir.
Zarar durumunda, zarar eden firmalar endiistriyi terkederler. Terk edis
endiistri arzin1 azaltacagindan fiyatlar yiikselecektir. Uzun donemde, kar
ve zarar yoniinde etkiler sonucu, firmalar sifir ekonomik kar (asir1 kar
yok) yapmaktadirlar.

Tekelci rekabette, endiistride ¢ok sayida firma vardir. Bir firma,
diger firmalarin ne yapacagm etkileyememektedir. Bir firma fiyatlar
degistirdiginde, firma endistrisinin kiiciik pargasi oldugundan diger
firmalarin faaliyetleri lizerine etkisi yok denecek kadar az olmaktadir.

Tekelci rekabetin 6zelligi olarak iirlin farklilagtirmasindan s6z
edildi. Tekelci rekabette iiriin farkli olmasina karsin, firmalar benzer talep
ve maliyet egrilerine sahiptirler. Tekelci rekabette degisik olan, iiriinler
arasi kiicgiik farkliliklardir.

Sekil la da D ve MR hasilat egrileri bir firmanindir. Ayn1 sekilde
ATC ve MC firmaya aittir. Kisa donemde fiyatlar Pc, ¢ikt1 Qs dir. Cs,
ATC'ye esittir. Maliyeti gostermektedir. Denge noktasinda MR = MC dir.
Kisa donemde tekel ve tekelci rekabet arasinda fark yoktur.

Uzun donemde giris serbestisi nedeniyle, ekonomik kar
durumunda yeni firmalar piyasaya girmekte, zarar durumunda
cikmaktadir. Giriglerin ¢ikislardan fazla olmasi durumunda D, D;’ne
(firma talep egrisi), denge c¢ikti miktar1 (fiyat diisiisii nedeniyle fiyatlar
Pc den Pc' ne diismektedir) diismektedir. Uzun donemde sifir ekonomik
kar vardir. ATC=P dir.

2.2. Eksik Kapasite

ATC egrisi U seklindedir. Diger piyasalardan farkli degildir.

Uzun donem dengesi, U seklindeki ATC egrisinin talep egrisine
teget oldugu noktada gergeklesmektedir. Teget noktasi, ATC'nin
minimum oldugu nokta degildir. Bu ylizden tekelci rekabette daha az
ciktt ve daha yiiksek fiyat gecerlidir. Tiiketici minimum ATC'den
odeyeceginden daha fazla ddemektedir. Ote yandan, ATC minimum
noktasinda talep egrisine teget olmadigindan kullanilmayan kapasite,
eksik kapasite s6z konusudur.

Tekelci rekabette, fazla kapasitenin ortaya ¢ikmasinin nedeni,
talep egrilerinin asagiya dogru egimli olmalaridir. D tam esnek olsaydi,
talep egrisi ATC'yi minimum noktada kesecekti. Talep egrileri iirlin



farklilasmasindan dolay1 asagi dogru egimlidir. Uriin farklilig1 eksik

kapasite yaratmaktadir.
Tekelci Tam Rekabet Tekel
Rekabet

Alicilarin Cok Alict Cok Alici Cok Alici
Biiytikligi (Fiyat Alicis1) | (Fiyat Alicist) | (Fiyat Alicist)
ve Sayisi
Saticilarin Cok Satici Cok Satict Tek Satici
Biyiikliigii
ve Sayist
Saticilarin Farkli Homojen | Yakin Ikame Yok
Uriinleri Saticilarin
Arasinda [kame Mallar1
Derecesi Heterojen
Alicilarin Fiyatlar | Alicilar Iyi Alcilar Iyi | Alicilar lyi Bilgi
ve Alternatifler | Bilgi Sahibi Bilgi Sahibidirler.
Hakkinda Haber | Olabilir veya | Sahibidirler.
Almalar Olmayabilirler
Giris Kosullar Teknolojik Teknolojik | Teknolojik veya
veya Yasal veya Yasal Yasal Engeller
Engeller Yok | Engeller Yok Var

Tablo 2. Tekelci Rekabet, Tam Rekabet ve Tekelci Piyasa
Yapilarimin Karsilastirilmasi

2.3. Tekelci Rekabetin Etkinligi

Sekil 1a ve 1b'den ¢ikan sonug tekelci rekabetin tam rekabete
nazaran daha az etkin oldugudur. Fakat tekelci rekabetin sagladigi bazi
olanaklar da s6z konusudur. Bunlarin baginda iiriin farkliligi gelmektedir.
Etkinlik kaybi olmasma karsin ¢ok daha fazla iirlin ¢esidi vardir.
Tiiketicinin segenegi artmaktadir.

Tekelci rekabetin bir diger avantaji iiriin yeniligidir. Yeni iiriin,
farkli {iriin anlamma gelmektedir. Uriin farkli kilmak yeniligi tesvik
etmektedir. Yenilik farkl: {iriinii olanakli kilmaktadir.



Rekabet

Tekelci Tam Rekabet Tekel

Saticinin Fiyat | Fiyat Yapicisi | Fiyat Alicisi Fiyat Yapicisi
Uzerine Etkisi
Stratejik (Saticr) (Satict) (Satict)
Davranisin Stratejik Stratejik Stratejik
Genisligi Davranmaz Davranmaz Davranmaz
Giris Kosullari Serbest Serbest Tamamen Bloke
Alicinin Fiyat | Fiyat Alic Fiyat Alic1 Fiyat Alict
Uzerine Etkisi

Tablo 3. Tekelci Rekabet, Tam Rekabet ve Tekel Piyasalariin
Varsayimlari

2.4. Reklam
Uriiniin  farkli  oldugunu tiiketicilere ~gdstermek reklamla

olanaklidir. Fakat reklam tekelci rekabetteki firmanin maliyetini diger
firmalarin lizerine ¢ikartmaktadir.

P
MC
Pm
A \B
Pc F D,
G
E D,
MR; D;
\ Q

Sekil 2. Tekelci Rekabette Reklam



Reklam, iyi iiriin konusunda bilgi saglamaktadir. Lakin ilave
bilginin firsat maliyeti s6z konusudur.

Tekelci rekabette reklamin etkilerini Sekil 2‘den izleyebiliriz.
Reklam olmadig: takdirde talep egrisi D,’dir. Firma reklam yapar, diger
rakipler yapmazsa talep egrisi D, olmaktadir. Rakipler de reklam yaparsa
D; tiir. D5 talep egrisinde fiyat, Pm dir.

Reklam yapilmadiginda firmanin kar alan (iiretici rant1) =
E+F+G+H dur.

Biitiin firmalar kar yaparsa kar alani: A+B+E+F-X dir
X=Reklam maliyetidir. A+B-G—-H > X ise biitiin firmalar kars1 reklamdan
memnun olacaklardir. Karlar artacaktir.

Kisaca, tekelci rekabette tahsis etkinligi sorusunun yaniti
belirsizdir. Bazi durumlarda iirtin ¢esitliligi (farklilig1), eksik kapasite ve
reklam maliyetlerini ¢ok asmaktadir. Kitap, dergi, giyim, gida, icki
cesitleri boyle bir duruma drnektir. Ama bazen de sadece isme (markaya)
skor yapilmaktadir. Ornegin, ilag sektoriinde ¢ogu zaman isme skor
yapilir. Ayni1 kimyasal bilesim s6z konusudur, fakat isim farklidir.

3. Oligopol

Oligopol piyasasinda az sayida firma vardir ve firmalar
birbirlerine olan bagimliliklariin farkindadirlar. Dolayisiyla, her firma
rakip firmalarin tepkilerini dikkate almak zorunlulugunu duymaktadir.
Rekabet tam olmamasina ragmen, firmalarin aralarinda bir anlagma
olmadig1 durumlarda rakiplik ytiksektir.

Oligopol piyasasinda iiretilen mal homojen (saf oligopol) ya da
farklilastirilmis (heterojen oligopol) olabilir. Ikinci durumda bireysel
firmalara ait talep fonksiyonlar1 saf oligopolde oldugundan daha diisiik
fiyat esnekligine sahiptir. Saticilar rakiplerinin (ve tiiketicilerin)
tepkilerini "tahmin" etmek zorundadirlar. Endiistriye girisin serbestlik
derecesi ve rakiplerinin tepki olusturabilmeleri i¢in gerekli zaman
miktari, firma kararlarin1 6nemli Olgiide etkilemektedir. Tanim geregi
rakiplerin olas1 tepkileri cok degisik sekiller alabileceginden firma
davraniglar1 da degisik sekillerde olusabilir. Bu rakiplerinin tepki
kaliplarina dayandirilan oligopol davranig modellerinin olusturulmasina
yol agmistir. Kisaca oligopolde, a) rekabet halinde az sayida iiretici firma



vardir. b) Ureticiler birbirlerine baghdir. ¢) Ureticilerin satislari, fiyata ve
diger iireticilerin fiyatlarina baghdir.

Anlasmasiz Oligopol ‘

Cournot

Bertrand
Stackelberg

Dirsekli Talep Egrisi
Anlasmah Oligopol
Karteller Birlesik karin maksimizasyonunu
amagclayan karteller

Piyasay1 firmalar arasinda
paylastiran karteller

Fiyat liderligi Diisiik maliyetli fiyat liderligi
Egemen firma fiyat liderligi
Barometrik fiyat liderligi

Tablo 4. Oligopol Cesitleri

Cesitli  kriterlere gore oligopolleri smiflandirabilir. Birinci
siniflandirma {iriin ¢esidine goredir. Az sayida firmanin {iriinleri ayniysa
(homojen), tam oligopol durumu vardir. Uriin farklilasmasi, bir imaj
yaratma istegi (burada reklam c¢ok Onemlidir.) durumunda mallar
homojen degil, heterojendir. Bu durumda farklilasan veya eksik
(imperfect) oligopolden s6z edebilir.

Saticilarin Fiyat Saticilar Fiyat Yapicisi

Uzerine Etkisi

Stratejik Davranisin Saticilar Stratejik Davranirlar

Genisligi

Giris Kosullar Piyasaya Giris Bloke Edilebilir veya Serbest
Olabilir

Alicilarin Fiyat Alicilar Fiyat Alicisidirlar

Uzerine Etkileri

Tablo 5. Oligopoliin Temel Varsayimlari



Bir diger ayrim, organize olan ve organize olmayan oligopoller

tizerinedir. Organize olan oligopolde, firmalar fiyat ve firma paylarim
koordine etmek icin agik veya gizli anlasma yaparlar(karteller). Organize
olmayan oligopolde, firmalar arasi fiyat ve iiretim kararlar1 kendi i¢inde
(implicitly) olusmaktadir.

' ANLASMALAR

1

Firmalarin maliyetleri farklilastikca isbirligi olanagi, ceteris paribus,
azalir.

2

Ceteris paribus, donemden déneme talep fazla degisiyorsa, isbirligi
olanag azalir.

Ceteris paribus, firmalar rakiplerinin ¢ikt1 diizeylerini gosterge olarak
aliyorlarsa, aralarinda isbirligi daha kolaydir.

Ceteis paribus, lriin farklilagsmasi isbirligi sansini artirabilir veya
azaltabilir.

Ceteris paribus, fiyatlar her miisteriyle, ayr1 ayr1 goriisme ile
belirleniyorsa, firmalar arasi anlagsma olanagi sans1 daha diisiiktiir.

Ceteris paribus, bireysel siparisler piyasada biiyiik bir yer
olusturyorsa, firmalar arasi anlagsma olasilig1 daha azdir.

Ceteris paribus, piyasadaki firma sayis1 arttikca, isbirligi olanagi
azalir.

Tablo 6.0ligopolde Anlasmalarin Basarisi

Alicilarin Biytikligii Cok Alici.

ve Sayisi Piyasa Uzerine Etkileri Yok

Saticilarin Biiyiikligii Az Sayida Satici,

ve Sayisi Piyasay1 Etkiler

Farkli Saticilarin Uriinleri Uriinler Farkl1 Olabilir

Arasidaki Ikame Derecesi veya Olmayabilir

Alicilarin Fiyatlar ve Alicilar Yeterli Bilgiye Sahip

Alternatif Hakkinda Bilgi Derecesi | Olabilir veya Olmayabilir

Giris Kosullar Teknolojik ve Yasal Engeller
Olabilir veya Olmayabilir

Tablo 7. Oligopoliin Piyasa yapisi
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Bir diger ayrim fiyat liderligine bagli olarak yapilabilir. Fiyat
liderligi ayrimi, a) diisiik maliyet modelleri b) hakim firma modelleri
cercevesinde sunulmaktadir.

Oligopol ile ilgili ayrim ve kuramlar, farkli oligopol tiplerini tam
aciklamamaktadir. Son yillarda ayrimlar daha ¢ok, a) geleneksel
modeller, b) oyun kurami modelleri ¢ergevesinde yapilmaktadir. Bu
boliimde, son ayrim ¢ergevesinde oligopol incelenecektir.

3.1. Geleneksel Oligopol Modelleri

Geleneksel modellerin temeli 1830' lara kadar gider. Baslangici
A.Cournot'un kurdugu modeldir. Geleneksel modellerin temeli bir
firmanin kendi faaliyetlerine karst diger firmanin (veya firmalarin)
reaksiyon gostermeyecegi varsayimidir. Bu konuda en yaygin model,
1930'larda P.M Sweezy tarafindan gelistirilen Dirsekli Talep Egrisi
Modelini incelemeden once kisaca Cournot modeli ve cergevesinde
gelistirilen modelleri 6zetlemekte fayda vardir.

Geleneksel modelleri Cournot, Stackelberg ve Bertrand dengesi
cercevesinde oOzetleyebiliriz. Bu modeller giliniimiizde, Nash Dengesi
baglaminda, oyun kurami ¢ergevesinde ele alinmaktadir. Nash dengesi,
firmanin diger firmanin stratejilerini veri kabul ederek, karin1 maksimize
edici bigimde davranmasidir. Ornegin Cournot dengesi, duopolde her
firmanin stratejisi ¢ikti diizeyini belirlemek tercihi oldugu i¢in Nash
dengesidir.

Cournot’ da iki firma, duopol, vardir. Iki firma karlarim
maksimize etmek tarzinda hareket etmektedirler. Temel varsayim,
firmalarin kendi ¢iktisin1 degistirirken, digerinin ¢ikt1 diizeyini sabit
tuttugudur. Bu sekilde varilan sonuca gore denge ¢ikti, fiyat ve karlar
tekel ve tam rekabet arasindadir. Buna gore, P = A —b(q; + Q) olsun.C=
c(q1), Cy=c(qy) dir. C = Maliyet fonksiyonudur.

Cournot dengesini reaksiyon (tepki) fonksiyonu vasitasiyla elde
edebiliriz. Reaksiyon fonksiyonu, bir firmanin diger faaliyetlerine
gosterdigi tepkidir. Reaksiyon fonksiyonuna gore,

mi= A= b(q:+ g2)d1 — ¢(q1),

o= A— b(q1+ Ch)(]z — C(C]z) dir.
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7= Firma 1’in kar1, m,= Firma 2’nin karidur.

Firma 1’e bakalim. Ilk énce Cournot konjonktiiriinii elde ederiz.
Cournot konjonktiiri, Firma 1’in ¢ikt1 se¢imini yaparken, Firma 2’nin
ciktisini degistirmeyecegi varsayimidir. Ayni durum Firma 2 agisindan da
gecerlidir.

Firma 1 i¢in,

= A- b(q1+ C{Q)ql — C(ql) dir.

g>=Firma 2’nin, Firma 1 igin veri olarak kabul edilen ¢iktisidir.
Kisaca reaksiyon fonksiyonuna gore,

1= fi(q),
2= fz(ql) dir.

Bu yolla tepki egriler elde edilmektedir. (Sekil 3) Tepki
egrilerinin kesisim noktasi (A noktasi), Cournot dengesini vermektedir.

q2

Firma 2

Firma 1

q1

Sekil 3. Tepki Egrileri
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Cournot dengesinin elestirisi ve gelistirilmis bigimi Stackelberg
duopol dengesidir. Stackelberg’de firmalar arasinda simetrik davranig
yerin,e asimetrik davranig vardir.

Stackelberg’de iki firma vardir. Firma 1, lider firmadir. 2. Firma,
lider firmay1 izlemektedir. Pasiftir. Ilk 6nce lider firma (Firma 1) karim
maksimize edici bicimde ¢iktisin1 belirlemektedir. Firma 1, Firma 2’nin
karmn1 maksimize edici bicimde hareket edecegini, ama lider firmanin
ciktisini veri kabul ederek, kendi ¢iktisini belirleyecegini varsaymaktadir.

Stackelberg dengesi, Firma 1’in eskar egrisinin Firma 2’nin
reaksiyon fonksiyonuna teget oldugu noktada belirlenmektedir.

Stackelberg dengesini, Cournot dengesinden ayiran bir diger
nokta, Cournot’da esanli, Stackelberg’de zincirsel hareketin s6z konusu
olmasidir.

Bertrand duopol modeli, Nash dengesinin bir diger bic¢imidir.
Cournot’da ¢ikt1 rekabeti soz konusu iken, Bertrand modelinde fiyat
rekabeti vardir.

Bertrand modelinin varsayimlari, iki firmanin aym {riinii sattigi
ve tiketicinin diisiik fiyat1 tercih edecegidir. Fiyat, miktar1
belirlemektedir.

Firma 1’in varsayimi, karmi maksimize edici bi¢cimde fiyati
degistirdiginde, rakibinin fiyati degistirmeyecegidir. Ayni varsayim
Firma 2 acisindan da gegerlidir. Sonu¢ tam rekabetci fiyat, ¢ikti ve
karlardr.

Bertrand modeli, Cournot modeli gibi esanli hareket eden
modeldir.

3.1.1. Dirsekli Talep Egrisi Modeli

Dirsek talep egrisi modeline gore, a) firma fiyat: yiikseltilirse,
diger firmalar onu izlememektedir. b) Firma fiyat1 diistiriirse, diger
firmalar da fiyat1 diigiirecektir. Bundan dolay1 Sekil 4’te P'nin tistiindeki
fiyatta talep egrisi nispeten esnektir. P’nin istiinde talep egrisinin
nispeten esnek olmasi, firma fiyat1 yiikseltilirse, diger firmalar onu
izlemeyecektir demektir. Ayrica talepte biliylik azalma olacaktir. P’nin
altinda, talep egrisi daha az esnektir. Talep egrisinin esnekliginin diisiik
olmasi, firma fiyati diisiiriirse, diger firmalar da diisiirecek anlamina
gelir. Dolayisiyla fiyat diisiiriilmesi sonucu talepteki artis az olacaktir.
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Talepteki artis, fiyat yiikseltilmesi sonucu goriilecek talepteki azalmadan
daha az olacaktir.

Talep egrisinin P'nin {istiinde ve altinda degismesi, talep egrisinin
dirsek yapmasina neden olmaktadir. Siireksiz ve kesikli MR egrisinin,
MC'yi kestigi noktada kar maksimizasyonu gerceklesmekte ve ¢ikt1 Q
dur. Fakat ab araliginda MR egrisi kesiklidir. Bunun nedeni talep
egrisinin dirsek yapmasidir. Marjinal maliyet egrileri MCy,, MC,, ab
araligindan gegiyorlarsa firma fiyat ve miktart degistirmemektedir.
MC’ler, ab araligi disinda dalgalaniyorsa, firma fiyat ve miktar
degistirmektedir.

Dirsekli talep egrisi, fiyat ve miktarin maliyetteki kiiciik
degismelere duyarli olmadigini &ndelemektedir. Ornegin Sekil 4’de
MCy, MC,'e kaymakla birlikte fiyat ve miktar degismemistir. Dolayisiyla
dirsekli talep egrisi, fiyat yapiskanligini agiklamaktadir. Ancak maliyetler
bliylik bir degisim gosterirlerse, fiyat ve miktar maliyetlerdeki
degismelere duyarlidir.

Dirsekli talep egrisi iki temel probleme sahiptir;

1. Fiyatin nasil belirlendigini agiklamamaktadir.

2. Firmanin, talep egrisi hakkindaki diisiincesinin dogru

olmadigini kesfetmesi durumunda  ne olacagini
sOylememektedir.

P \ MC, MC,

"\

0 Q \MR Q

Sekil 4. Dirsekli Talep Egrisi
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Ornegin MC, firmanin fiyatim arttirmaya neden olacak kadar
yiikselsin. Ayni zamanda biitiin firmalarin MC'si artiyor ve biitiin
firmalarin hepsi birlikte fiyati arttirmay1 diisiinsiinler. Dirsekli talep egrisi
modeline gore bir firma faaliyetlerini temellendirmigse diger firmalar
onun fiyat yiikseltmesini izlememektedir. Gergekte modelin belirttigi
firma inanci realite ile uyumlu degildir. Diger firmalar da fiyatlarn
yiikseltir. Bu durumda dirsekli talep egrisi modelindeki talep ve MR
egrileri yeni kar1 maksimize eden fiyat ve ¢ikti hesaplama amacinda
kullanilmaya elverisli degildirler.

Son yillarda kisa donem fiyat yapiskanligini agiklamak igin
dirsekli talep egrisi modeline doniis s6z konusudur.

3.1.2. Hakim Firma Oligopolii

Modelimizde 2 firma tipi vardir. Firmalardan biri biiyiik, digerleri
kii¢iik 10 ayr1 firmadir. (Sekil 5) Biiyiik firma satislarin % 50 sini kontrol
etmektedir. Diger firmalar ayni biiyiikliikte olsun. Yani her biri satiglarin
% 5'ini kontrol etmektedir.

2 firmali piyasa, oligopol piyasasidir. Fakat bir tanesi hakim
firmadir. Sekil 5a’da a noktasinda 10 firmanin arzi 5 x 10=50 dir.
D=toplam piyasa talebidir. 10 firma fiyat alicisidirlar.

P P
150
Liderin
Arz1 D
50 |Digerinin
arzi
MR
56 166 Q 56 Q
a) 10 Kiigiik Firma ve Piyasa Talebi b) Biiyiik Firma Fiyat ve Cikt1 Karari

Sekil 5. Hakim Firma Oligopol
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Sekil Sb’de biiyiik firmanin (G firmasi olsun) maliyeti MC dir. G
firmas1 Xp talep egrisiyle karsilagsmaktadir. Egrinin biiyiikliigli, piyasanin
geri kalanindan dogan (10 firmadan kalan) talep fazlasi miktarina esittir.
Sekil S5a’daki arz aralig (talep fazlasi) ab, Sekil 5b’deki ab araligina
esittir.

Tam rekabet olsaydi, G firmast MC ve D egrilerinin kestigi
noktada dengeye gelecekti. Fakat G biiyiik firmadir. Dolayisiyla kendisi
icin daha iyisini yapabilir. Ciinkii piyasanin % 50 sini kontrol etmektedir.
Ornegin satist smrlandirp, ¢iktiyr azaltip, fiyatlar yiikseltebilir. Bu
durumda firma G, tekel gibi caligmaktadir. MR=MC noktasinda karini
maksimize etmektedir.

3.1.3. Hakim Ulke Fiyat Liderligi

Hakim ilke fiyat liderligi, hakim firma oligopoliine
benzemektedir. Bir biiyiik iiretici iilke, ¢ok sayida kiiglik iiretici iilke
vardir. Ulkeler, ikamesi yiiksek iiriinler iiretmektedir. Ornegin kahve
piyasasini ele alalim. Brezilya biiyiik iiretici iilkedir ve ¢ok sayida liretici
iilke vardir. Petrolde de benzer durum s6z konusudur. Suudi Arabistan en
biiytik tiretici tilkedir.

Piyasa fiyati, en biiyilkk arzci, fiyat lideri tarafindan
belirlenmektedir. Digerleri fiyat alicisidirlar. Biitiin lilkeler MR=MC’de
karlarin1 maksimize etmektedirler. Fiyat alicisi tilkeler i¢in MR yataydir.
Yani fiyatin talep esnekligi oo dir.

Bu o6zellikleri, Brezilya, diger iilkeler ve kahvede fiyat liderligi
icin gelistirelim. Brezilya fiyat lideridir (iilke i¢inde iiretim, kotalarla
belirlenmektedir. Disartya kars1 tek arzcidir.).

Digerlerine 6rnek Yemen olsun. Yemen'nin talep esnekligi tamdir.
(Sekil 6) Py, fiyatlarinda Yemen'nin tliretimi Q; dir. Brezilya fiyatlar1 Py’
olursa Yemen i¢in denge liretim Q, olacaktir.

Brezilya fiyatlar, tiiketicilerin ve diger ireticilerin tepkilerini
dikkate alarak ytikseltebilir.

Fiyat yiikseldiginde diinya tiiketimi diisecektir. Fiyat alicisi
iilkeler ise, yiikselen fiyatlar kadar fiyatlar yiikseltebilirler.
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Fiyat yiikselttiginde Brezilya'nin satiglar1 iki nedenden dolay1
diiser; a) diinya tiiketimi azalmistir. b) Diger {ireticiler {retimleri
arttirmistir.

Brezilya, fiyatlar1 disiirdiigiinde; a)diinya tiikketimi artar, b) diger
iireticilerin liretimleri azalir. Brezilya'nin satiglar artar.

Brezilya, fiyat1i arttirdign veya azalttiginda diinya kahve
talebinden daha fazla talep degismesiyle karsilasmaktadir.

P MC,

P, AR=MR,=P,;’

P, AR=MR=P,,
Q Q Q

Sekil 6. Fiyat Alicihii: Yemen

Sekil 7’de Brezilyamin fiyat liderligi goriilmektedir. Brezilya
fiyat liderligi uygulamasina girmeden Once iiretim Qc, fiyatlar Pc
kadardir. Fiyat liderliginden sonra Brezilya i¢in tiretim Qm, fiyatlar Pm
dir. Brezilyal1 ireticilerin kazanc1 G+H-J alan1 kadar artmustir.
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MRg

Qm dc\ Q

Sekil 7. Fiyat Liderligi: Brezilya

P MC; Urdiin
MCy Yemen
Pm’
C ¢ ARm=MRm=Pm
D E
Pm Pc=ARc=MRc

7

Q Qvi Qv Q

Sekil 8. Tki Ulke Yaklasinm

Fiyatlar Pm' ye c¢iktiginda, daha oOnce ihracat¢ci olmayan
iilkelerden bazilar1 ihracatgr hale gelebilir. (Sekil 8) Fiyatlar Pm'ye
c¢ikarsa, Urdiin (MC; marjinal maliyet egrisine sahip) kahve iiretimini
karli bulmaktadir. (C alan1) Yemen, daha once A+B alam1 kadar kar
yaparken, alan A+B+C+D+E' ye yiikselmektedir.
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Kisaca fiyatlar yiikseldiginde Brezilya'nin kahve {iretimi
azalirken, Yemen ve Urdiin oOnemsiz olmanin Onemi avantajini
kullanmaktadirlar.

20



