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TEKEL

Tekel durumunda endiistride tek firma vardir. Firma yakin ikame-
si olmayan bir mal iiretmektedir. Tekelci firmanin kars1 karsiya geldigi
talep egrisi belirli bir esneklige sahip olan endiistri talep egrisinin aynisi-
dir. Endiistriye giris tamamen engellenmistir.

1. Tekel Nasil Cahsir?

Tekel, tek arzcinin oldugu endiistridir. Mal ve hizmet veya kayna-
gin yakin ikameleri yoktur. Yeni firmalarin piyasa giris engelleri vardir.

1.1. Giris Engelleri

Iki yolla giris engeli konulabilir; a) yasal engeller, b) dogal engel-
ler. Yasal engeller yasa, lisans, patent gibi sinirlamalaridir.

Yasa ile giris engeli konabilir. Tiirk Telekom'a telefon hizmetlerini
sunma yetkisinin verilmesi gibi, bir firmaya tekel hakk: verilebilir. Tekel
olma yetkisi verilen firma 6zel bir firma da olabilir.

Ikinci bir yasal giris engeli bir takim isleri yapabilmek icin lisans
sahibi olmaktir. Ornegin saglik, hukuk, discilik, dgretmenlik gibi profes-
yonel isleri yapabilmek i¢in, lisans ¢ikartmamiz gerekir. Lisans ¢ikartma
tekel yaratmamakta, ama rekabeti sinirlamaktadir. (Belki su eklenebilir.
Ornegin Avukatlik yapabilmeniz i¢in lisans ¢ikartma yaninda Baroya iiye
olmaniz gerekir. Tek Baro vardir. Tek avukat tekel durumunda olmasa
bile Baro tekeldir. Dolayistyla iiye olma zorunlulugu yoluyla tekel vardir.
Benzer durum bir ¢ok meslek i¢in gegerlidir.)

Ugiincii bir yasal engel patent hakkidir. Patent {iriin veya hizmeti
bulana verilen haktir. Bulana, 20 yil patent hakki gecerlidir gibi bir hak
verilmektedir. Boylece, miilkiyet hakki ve kopya yapmay1 engellenmek
istenmektedir. Patentle yaraticilik tesvik edilmektedir. Ama ayn1 zamanda
girig engeli s6z konusudur.!

I Biitiin sayilanlar disinda potansiyel giris (ve cikis) engelleri de s6z konusudur. Potan-
siyel giris engelleri, a) 6l¢ek ekonomileri, b) iiriin farklilagmasi, c) sermaye gereksinimi,
d) dikey smirlamalar (hammadde, tamamlayici kaynaklar, dagitim kanallarinin kurulu
firmalar tarafindan kontrol edilmesi), d) mutlak maliyet avantajinin olmamasi (firmanin
maliyetinin daha yiliksek olmasi) dir.



Dogal giris engelleri iki nedenden dogal tekeller yaratmaktadir.
Birincisi, bir arz kaynagma (hammaddeye) sahip olmaktir. Ornegin bir su
kaynagina sahip olmak gibi.

Ikinci bir dogal neden, tek firmanm biitiin piyasaya diisiik fiyatta
arz edebilme olanagidir. Bir firma talep edilen biitiin ¢iktiy1 en diisiik AC
ile liretebiliyorsa dogal tekel vardir. Dogal tekeller ve dl¢ek ekonomileri
arasinda yakin iligski vardir. Birden fazla firma durumunda 6lgek ekono-
milerinden faydalanamiyorsa tekel tercih edilebilir. Ornegin elektrik,
dogal gaz ve su dagitiminda bdyle bir durum s6z konusudur.

Kisaca giris engelleri, a) hiikiimet politikalari, b) temel bir girdi-
nin tek sahipligi, c) 6lcek ve alan ekonomileri; dogal tekeller, d) bilgi.
Giris engeli olarak bilgi, 1) patent ve teknoloji, 2) yeni firmanin potansi-
yel miisterilerce taninmasinin maliyet ( reklam, bedava numune gonde-
rilmesi, vb...) gerektirmesidir. e) piyasa stratejileri. Belli basl stratejiler,
1) limit fiyatlama, 2) fazla kapasite, 3) predatory fiyatlama (fiyatlart MC
nin altinda tutarak yeni firmanin piyasaya girmesini engellemek, daha
sonra fiyatlar1 tekrar ylikseltmektir) dir.

Bu boliimde herhangi bir kamu miidahalesinin olmadigi, diizen-
lenmemis tekel durumunu tartigilacaktir. (Diizenlemeler Boliim 8’de ele
aliacaktir).

Tekelde,

a. Saticilar fiyat yapicisidirlar. Satici, ¢ikti diizeyini ayarlayarak
fiyati etkiler.

b. Saticilar stratejik davranmazlar.

Endiistriye giris tamamen engellenir.

d. Alcilar, fiyat alicisidirlar.

o

Uygulamada giris engelleri yaninda, ¢ikig engeller de s6z konusudur. Yasal bir engel
olmadan potansiyel ¢ikig engelleri olarak sunlardan séz edebiliriz: a) Aktif sahipligi, b)
firma aktiflerinin yasi, ¢) firma aktiflerinin dogasi, d) firma donaniminin yeniden satila-
bilirligi, e) ilave yatirim ihtiyact, f) piyasanin biiylikligi, g) tiretim ve dagitim kolaylik-
lart (6rnegin birden fazla iiriin iretilen bir fabrikada, bir {iriniin tiretiminden vazgegil-
mesi, diger iiriinlerin maliyetini, mevcudiyetini etkiler), g) dikey biitiinlesme (6rnegin
petro kimya enddistrisi), h) firmanin iiriin ¢esidi (birden fazla iiriin iireten firma, bir
tirlin Uireten firmaya nazaran kolayca piyasadan ¢ekilebilir) dir.



2. Tek Fiyat Tekeli

Tek fiyat tekeli, her ¢ikt1 ve ¢ikt1 birimi i¢in tekelin tek fiyat iste-
mesi durumudur.

2.1. Talep ve Hasilat

Tekel de firmanin karsilagtigi talep egrisinin ayni zamanda en-
diistrinin de talep egrisidir. Clinkii tek firma vardir. TR=P.Q idi. MR ise,

MR = ATR dir. Tekelde MR<P dir.2 (Sekil 1)

2 Tekelde MR<P veya P>MR oldugu belirtildi. Bunun nedeni, piyasa giiciiyle
ilgilidir. Bir firmanin piyasa giicii satilan iiriinii fiyatin1 etkileme giicii, onun marjinal
hasilat egrisinin egimiyle 6lgiilebilir. Bir firma piyasa giiciine sahip degilse (fiyat alici-
stysa) tam esnek talep egrisine sahiptir. MR yataydir. Talep inelastikse AR ve MR ara-
sindaki agik artar ve piyasa gilicii olusur. AR=P oldugunda, piyasa giicii artik¢a, P>MR
farki daha da yiikselecektir. Bu agidan MR ve talebin fiyat esnekligi arasindaki iligki
P>MR sonucunu yaratmakta, tam rekabetten farkli olarak MR ve AR’nin ayrilmasina

1
neden olmaktadir. Daha 6nce MR hasilat ve esneklik iliskisi MR = P(1 — —) seklinde
T

olarak belirtilmistir. Bu asagida kanitlanacaktir.
Talep fonksiyonu P=f(Q) oldugu varsayilsin. Bu durumda TR=PxQ=[f(Q)]xQ
seklinde tanimlanabilir. Dolayistyla,

MR = APQ) _ Q Q—= P+ Q—P olacaktir. Diger yandan talebin
aQ 6Q Q aQ

QP

fiyat esnekligi © = —6—Pa seklinde tanimlanmisti. Bu denklemin yeniden formiile

edilmesiyle,— 7t Q = Q_P = P olur. Son olarak Z—Pnun MR i¢in tanimlanan

oP 2Q 0Q
oP

; P
denklemde yerine konmasiyla, MR=P+Q — =P-Q — =P- — yada
aQ ﬂQ m

1
MR =P(1 ——) yazlabilir. Veya P = MR (L1 )“dir. Fiyat alicihiginda (tam reka-
T T—=
bette), © = o oldugundan (Ll ) = 1 dir. Dolayisiyla P = MR dir. Fiyat yapiciliginda
-

(L1 ) > 1 dir. Dolayisiyla P > MR dir.
-
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Sekil 1. Tek Fiyat Tekeli i¢cin Talep ve Marjinal Hasilat

Tekelde marjinal hasilat ve ortalama hasilat (talep egrisi) egrileri
birbirinden ayrilmaktadir. Tekelci firma fiyat yapicist oldugu i¢in hasilat
kayip ve artisin1 gézoniine alarak fiyat1 belirlemektedir. Daha fazla birim
satmak i¢in fiyat azaltildiginda iki karsi etki ¢aligmaktadir; a) fiyatlar
distiigiinde hasilat kayb1 olmakta, b) artan satis miktar1 hasilati arttir-
maktadir.

MR > 0 (Pozitif) ise TR (toplam hasilat) artryor demektir. MR < 0
(Negatif) ise TR azalmaktadir. MR=0 ise TR maksimumdur. Dolayisiyla
tam rekabetten farkli olarak, tekelci firmanin toplam hasilat egrisi orijin-
den gecen bir dogru degildir. Artma ve azalma egilimi gostermektedir.
Aldig1 bicim MR 'ye baghdir.

2.2. Hasilat ve Esneklik

Tekelde fiyat degismeleri sonucu, hasilattaki degismelerin ne ola-
cagl talep esnekligine baghdir. Talep egrisi esnekse, fiyat diistiglinde
toplam hasilat artmaktadir. Talep esnekligi 1' den kiiciikse (inelastik), fi-
yat diistiiglinde toplam hasilatta diismektedir. Esneklik, birim esnekse

fiyat degistiginde toplam hasilat de§ismemektedir. Bu noktada marjinal
hasilat sifirdir. (Sekil 2a)
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D
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a) Talep ve Marjinal Hasilat Egrileri b) Toplam Hasilat Egrisi

Sekil 2. Tek Fiyat Tekeli Hasilat Egrileri

2.3. Tekelde Cikt1 ve Fiyat Karari

Tam rekabet piyasasinda firma agisindan fiyatlar veri oldugundan,
firma yalmiz ¢ikti miktar1 konusunda karar almakta idi. Tekel ise biitiin
piyasay1 kapsamaktadir. Fiyat yapicilig1 gegerlidir. Tekelci firmanin ¢ikti
kararlari, fiyatlar1 etkilemektedir.

Tekelci firmanin tam rekabet piyasasindaki firmadan karar agisin-
dan farki yoktur. Yani MR=MC de karar verilmektedir. Fark sonuglarda

ortaya ¢cikmaktadir.

Tam rekabet piyasasinda oldugu gibi tekelde de MR=MC esitli-
ginde kar maksimizasyonu ger¢eklesmektedir. Fakat tekelde P>MR ol-

dugu i¢in P>MC dir. Bir diger ifade ile;
idi. MR = MC oldugundan,

P=MR -~

7—1

P =MC (-2 ) dir veya P/ MC = (-2 dir.
7—1 7—1
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P,C
MC
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Kar
! D
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¢) Talep, MR ve Maliyet Egrileri

Sekil 3. Tekelde Cikt1 ve Fiyat




Dolayisiyla MR=MC<P dir. Tam rekabette ise MC=MR=P ilkesi
gecerlidir. Sonug daha yiiksek fiyat ve daha diisiik iiretim miktaridir.

Ayrica tekelde, denge noktasinda ATC'nin en diisiik noktasinda ol-
ma durumu gergeklesmeyebilir(Sekil 3c). Sekil 3 ¢'de MR=MC oldugu
noktada ATC en diisiik durumda degildir. Bunun nedeni MR ve AR egri-
lerinin tekelde farklilagmasidir. Yani fiyat alicili§i yerine yapiciligi soz
konusudur.

Tekel pozitif kara sahiptir. Yalniz bir nokta 6nemlidir. Tekel de
her zaman pozitif kar vardir anlamina gelmemelidir. Bir tekel sifir kar,
hatta kisa donemde zarar bile yapabilir (Sekil 4).

JSifir Kar
P,C MC ATC. P,C| Zarar MC ATCg
|
R D MR D
Q Q
a) Sifir Kar b) Zarar

Sekil 4. Kisa Donem Kar, Maliyetler ve Talep

Sekil 4a’da sifir kar durumu s6z konusudur. Sekil 4b’de tekel
kisa donemde zarar etmektedir. Zarar maliyet egrilerinin talepten daha
yiikksek olmasindan kaynaklanmaktadir. Zarar durumu devam ederse,
firma piyasadan ¢ekilebilir.

Gegici olarak piyasadan g¢ekilme konusunda rekabet¢i firma ve
tekel arasinda fark yoktur. P=AVC (Ortalama degisir maliyetler) ise TFC
(Toplam Sabit Maliyetler)'e kadar zarar vardir. Degisir maliyetler karsi-
lanmaktadir. P < AVC ise, zarar TFC’den biiyiiktiir. Bu durumda tekelci
firma piyasadan ¢ekilir.

Tekelci firmayi, tam rekabet¢i piyasadaki firmadan ozellikle
avantajli kilan kar durumudur. Fazla kar gerceklestiginde giris engelleri



nedeniyle piyasaya yeni firma girememektedir. Asir1 kar durumu devam
etmektedir.

2.4. Tekelde Arz Egrisi

Tekelde arz egrisi yoktur. Bunun nedeni tekelde talep egrisinin
aldig1 bigimlerdir. Tekelin iiretimi ve fiyati arasinda tek iliski yoktur.

MR degistiginde, MR = MC esitligi de degismektedir. MR’ nin
degismesinin nedeni talep egrisinin degismesidir. (Firma talep egrisi =
endiistri talep egrisi idi). Talep egrisi diistiikce MR degismektedir. Dola-
yisiyla tekelde kar1 maksimize eden miktar ve fiyat arasinda tek iligki
yoktur. Sekil 5’de bu durum gériilmektedir. MR; ve MR;, aym1 Q diize-
yinde SRMC”’ yi kesmektedir. Q ayni olmakla birlikte MR; ve MR, ‘ye
bagl olarak fiyatlar P; ve P, dir. Yani veri ¢iktida tekelci tek fiyat iste-
memektedir. Bundan dolay1 tekelci firma kisa donem arz egrisine sahip

degildir.

P SRMC
P,
P,
D, D,
MR-
MR, Q

Sekil 5. Tekelde Arz Egrisi

3. Fiyat Farkhlastirmasi

Pratikte fiyat farklilagtirmasi, bazi miisteriler i¢in digerlerine gore
ayn1 mal ve hizmet icin farkl fiyat istemek veya daha az satin alanlara
nazaran daha fazla satin alanlara diisiik fiyatla satmak anlamina gelmek-
tedir.



Tam fiyat farkhlastirmasi tiiketicinin 6deyebilecegi maksimum
fiyat ¢cercevesinde birim satisa gore fiyatlarin farklilastiriimasidir.

Her farkli fiyat, fiyat farklilastirmasi anlamina gelmemektedir.
Benzer, fakat farkli mallarin fiyatlarinin farkli olmasi fiyat farklilagtirma-
s1 demek degildir. Clinki{i maliyetleri ayn1 degildir. Fiyat farklilastirmasi-
nin nedeni farkli maliyetler degil, farkli taleplerdir. Talep farklilastirmasi
zaman, yas, gelir, bilgi ve cografi nedenler olabilir. Ornegin gece yarisi
ucuslar i¢in ugak bilet fiyatlar1 diisiiriiliir. Cocuklarin tiras1 daha ucuzdur.
65 yas tistiindekiler icin belediye otobiis bilet iicretleri indirimlidir. Dii-
siik gelir sahipleri i¢in diisiik ilag¢ fiyat1 belirlenebilir. Turistler genellikle
daha yiiksek {icret oderler. Cilinkii bilgi eksikligi nedeniyle daha ucuz
yerleri bilmezler. Parekende satis fiyatlar1 sezon basi ve sonunda farkli-
dir.

Fiyat farklilagtirma yoluyla toplam hasilat arttirilir. (Sekil 6) (Se-
killerde tarali alanlar toplam hasilati gostermektedir) Hasilat1 arttirmanin
yolu tiiketici artiginin azalmasidir

P, P P
Toplam Hasilat N
Toplam Hasilat ss
N\
12 12 / 12 Toplam Hasilat
4 Q 4 Q 4 Q
a) Tek Fiyat b) ki Fiyat ¢) Cok Fiyat

Sekil 6. Toplam Hasilat ve Fiyat Farkhilastirmasi

Uygulamada fiyat farklilagtirmasi tige ayrilmaktadir; a) birinci de-
rece fiyat farklilastirmasi, b) Ikinci derece fiyat farklilastirmast, c) {igiin-
cii derece fiyat farklilagtirmasi. Birinci derece fiyat farklilagtirmasi , tam
fiyat farklilagtirmasi olarak da adlandirilmaktadir. Tekelci firma, talep e-
denleri &deyebilecekleri maksimum fiyatta fiyatlandirir. ikinci derece
farklilagtirma veya blok fiyatlamada, ayni miisteri aldig1 iirliniin farkl
miktarlarinda farkl fiyatlandirilmaktadir. Ornegin telefon hizmetinde ko-
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nusma sayilarina gore farkl fiyatlandirma yapilabilir. Ayn1 durum elek-
trik ve su kullanimu icin de gegerlidir. Ugiincii derece farklilasmada, ortak
ozellikleri olan alicilar grubunun farkli fiyatlandirmasi s6z konusudur.
Ornegin ugak yolculugunda business class ayrimi yapilarak, farkl fiyat-
landirma yapilmaktadir.

3.1. Fiyat Farkhlastirmasi ve Tiiketici Artigi

Fiyat farklilastirmasinin amaci, olanakli oldugu kadar tiiketici ar-
tigin1 azaltmaktadir. Bu ¢ergevede a) tek kisiye daha fazla aldikca 1skonto
yapilabilir, b) bireyler arasinda fiyat farklilastirmasi yapilabilir. Daha
fazla 6demeye razi olanlardan, daha yiiksek fiyat istenebilir.

3.2. Fiyat Farkhlastirmasi1 Durumunda Fiyat ve Cikti Karar-
lan

Fiyat farklilagtirmasinin nedeninin a) farkli tiiketici gruplar1 b)
farkl fiyat esneklikleri oldugunu belirtmistik. Buna gore talep esnekligi
yuksek olanlara diistik fiyat, fiyat esnekligi diisiik olanlara yiiksek fiyat
uygulanmaktadir.

P

N MC

412 ATC

12 2

Q

Sekil 7. Tam Fiyat Farkhlastirmasi, Cikt1 ve Kar

Sekil 7°de goriildiigii gibi tek fiyat uygulanirsa maksimum kar
(TR-TC) 12 milyar TL dir. Tiiketicinin 6demeye istekli oldugu maksi-
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mum fiyata gore fiyatlandirma yapilirsa, ekstra 4+2+2=8 milyar, toplam
20 milyar TL kar elde edilmektedir.

Tam fiyat farklilastirmasi yapilirsa, MR=D dir. Ciinkii tiiketicinin
ddeyebilecegi en yliksek fiyata gore fiyatlandirma yapilmaktadir. Bu du-
rumda ¢ikti, tek fiyat tekelinden daha fazladir. MC'nin D'yi kestigi nokta-
ya kadar fiyatlandirma yapilir. Tam fiyat farklilastirmasinda ¢ikti tam
rekabet ciktisina esittir, ama tiiketici artig1 iiretici artigina (kara) dons-
mektedir.

3.3. Fiyat Farkhilastirmasinin Sinirlar

Fiyat farklilagtirmasinin sinirlarini 6zellikle iki baslikta toplanabi-

lir:

1. Mahn yeniden satilmasi. Fiyat farklilastirmasi, mal yeniden
satilamiyorsa olanaklidir. Aksi takdirde diisiik fiyata mali a-
lan, biraz fiyat ilavesiyle satabilir (arbitraj yapma). Onun i¢in
fiyat farklilastirmas1 daha ¢ok hizmetler i¢in gecerlidir. Hiz-
met dig1 istisna giyim esyalarinda goriiliir. Giyim esyalarinda
moda stirekli degismektedir. Bundan dolayr moda degisimi,
yeni modaya gecerken sezon sonu indirimleri yapilir. Moda
degisimi nedeniyle ucuz alan, tekrar yiiksek fiyata satamaz.

2. Farkl talep i¢in gruplarin farkli fiyat esneklikleri olmasi ge-
reklidir. Ayrica farklilagtirma yasal olmalidir. Yasalar, farkl
esneklikler olsa da yas, statii veya zamana gore fiyat farklilik-
larina sinir getirebilir.

Kisaca, fiyat farklilagtirilmasi,

a) Firmanin fiyat yapicisi,

b) Firmanin tiiketiciyi tanimlayabildigi,

c) Tiketicilerin arbitraj yapmasi olanaginin olmadigi durum-
da gerceklesebilir.

4. Tekel ve Rekabetin Karsilastirilmasi

Sekil 8’de, tekel ve rekabetci piyasa dengeleri kiyaslanmaktadir.
Sekil 8’de Pc=rekabet¢i piyasa endiistri fiyati, Pm=tekel fiyati,
Qc=rekabetci endiistri denge c¢ikti miktari, Qm=tekel ¢ikti miktaridir.
Sekilde rekabetci piyasa i¢in tek firmanin degil, endiistrinin denge nokta-
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lar1 s6z konusudur. Sekil 8'den de izlenebilecegi gibi, 1)Tekel fiyati, re-

kabet¢i fiyattan daha ywiiksektir.3 2)Tekel cikt1 miktari, rekabetci ¢ikti
miktarindan daha azdir. 3)Tam fiyat farklilagtirmasi durumunda tekel
ciktisi, rekabetci ¢ikt1 kadardir. Fiyat farklilastirmasi arttikca, tekel ¢iktisi
rekabetci ¢iktiya yaklasmaktadir.

P

Pm

Pc

Tek Fiyat Tekeli

\

MC

Rekabetci Endiistride Denge

MR
0 Qm Qe Q
Sekil 8. Tekel ve Rekabetin Karsilastirilmasi
3 Limit fiyatlandirma durumunda, tekel fiyatlar1 tam rekabete yaklagmaktadir.

Limit fiyatlama, tekelin potansiyel rakiplerin piyasaya girmesini engellemek amaciyla
fiyatlar1 diisiik tutmasidir. Fakat tekeli tatmin edecek diizeyde fazla kar da s6z konusu-

dur.

13



i Tekel Tam Rekabet \

Fiyatlar Uzerine | Fiyat Yapicist Fiyat Alicist

Saticinin Etkisi

Stratejik  Davra- | (Saticilar) (Saticilar)

nis Stratejik Davranmazlar Stratejik ~ Davran-
mazlar

Giris Kosullar1 Piyasaya Giris Serbest

Tamamen kisithdir
Fiyatlar Uzerine | Fiyat Alicisi Fiyat Alicis1
Alic1 Etkisi

Tablo 1. Tekelci ve Tam Rekabet Piyasasinin Varsayimlari

4.1. Tahsis Etkinligi

Tekel, rekabet¢i duruma gore daha az etkindir. Tekelde tiiketici
artig1 azalmaktadir. Azalan tiiketici artiginin bir kismi tekele gitmekte,
fakat bir kism1 kaybolmaktadir (Sekil 9 b).

Tekelde etkinligi ele alabilmek i¢in tiiketici artig1 yaninda {iretici
artigim da ele almak gereklidir. Uretici artig1, iireticinin hasilat1 ve firsat
maliyeti arasindaki farktir. Tekel durumunda, ¢ikt1 azalmasi nedeniyle bir
kisim iiretici artig1 azalmaktadir. Fiyat yilikselmesi nedeniyle tiiketici arti-
&1 azalmaktadir. Fiyat yiikselmesi nedeniyle tiiketici artig1 yerine, iiretici
art11 (tekel kazanci) artmaktadir.
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b) Tekel
Sekil 9.Tahsis Etkinligi

Tekel durumunda tiiketici artig1 azalmaktadir. Bunun bir kismi
iiretici artig1 bigimde tekele gitmekte, bir kism1 kaybolmaktadir.

Toplam {iretici ve tiliketici artig1 kaybi, bosa giden kayiptir. Bosa
giden kayip , ¢iktinin etkin diizeyin altinda olmasi nedeniyle iiretici ve
tiiketici artigindaki azalmadir. Tahsis etkinsizligidir.

Tam fiyat farklilastirmasi durumunda tekelde bosa giden kayip
olmamaktadir. Tiiketici artig1, biitiiniiyle iiretici artigina, tekel karina do-
niismektedir.
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4.2. Yeniden Boliisiim

Tekel’de iiretici kazanmakta, tiiketici kaybetmektedir. Sekil 9b’de
goriildiigli gibi tekelde iireticinin kazanci, tekel kazanci ve bosa giden
kayip karsilagtirmasi sonucu bulunur. Ama fark pozitiftir. Tiiketicinin
kaybedecegi aciktir.

Tam fiyat farklilastirmasi durumunda bosa giden kayip ortaya
¢ikmamaktadir. Bu durumda tiiketiciden tekelci firmaya dogru daha bii-
ylik yeniden bolisim gerceklesmektedir. Tiiketici artigi daha da azal-
maktadir.

4.3. Rant Arayisi

Tekelde kar daha yiiksektir. Rekabet¢i ortamda kisa donemde e-
konomik kar gerceklesse de, giris serbestisi nedeniyle uzun dénemde
ekonomik kar yoktur. Tekelde giris engellemesi gecerlidir. Bu yiizden
uzun donemde de ekonomik kar vardir.

Rant arayisi, tekelciligi tesvik eden unsurlardandir. Ornegin fiyat
farklilagtirmas1 yapilabilmesi, tiiketici artigini azaltip, tekel karini arttir-
maktadir. Bu rant arayigini arttirmaktadir. Bir bagka 6rnek tekel hakkina
sahip olmaktir. Tekel hakki rant arayisini arttirmaktadir. Tekel hakkina
ornek olarak taksi plakasi verilebilir. Taksi sayisi sinirlandirilmistir.
Oyleki taksi plakasina sahip olmak igin yiiz milyardan fazla fiyatla plaka
satin alinmaktadir.

Tekel hakkina sahip olmak i¢in lobi, politik siire¢, siyasal partileri
destekleme, partilerin ve adaylarin kampanyalarina katkida bulunma gibi
faaliyetlerde bulunulmaktadir. Bu faaliyetler potansiyel tekel karini ko-
rumak i¢indir.

Kisaca rant arayisi, tekel yaratma tesebbiisii faaliyetidir. Ciinkii
tekel hakki ilave kazang getirmektedir.

4.4. Tekelin Avantajlar

Tekel koti mudiir? Simdiye kadar genellikle tekelin "olumsuz"
yonlerinden soz ettik. Gergekte tekelin potansiyel avantajlar1 ve bazi va-
rolus nedenleri vardir. Bunlarin baslicalari, 1) 6lgek ve alan ekonomileri ,
2) yeniligi tesviktir.
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Olgek ve alan ekonomileri durumunda tekel Sekil 10'da goriildii-
gii gibi rekabetci endiistri dengesine gore daha etkindir. Olgek ekonomi-
lerinde hatirlanacag: gibi, ¢iktidaki % artig, girdideki % artigdan daha
fazladir. Piyasada tek firmanin olmasi, 6l¢ek ekonomisi i¢in kosullar ya-
ratmaktadir. Bu ATC'yi azaltmaktadr.

Alan ekonomisi, iiretilen farkli mallarin sayisinin arttirilmasiyla
ATC'nin (ortalama toplam maliyet) azalmasinin olanakli olmasidir. Alan
ekonomileri ile hayli uzmanlagsmis (ve pahali) teknik girdiler farkli mallar
tarafindan paylastirilabilir. Ornegin Mc Donalds'1 ele alalim. Farkl1 iiriin-
ler tek tek firmalarin ayr1 ayr1 yapacagindan ¢ok daha ucuza tiretilmekte-
dir. Tek tek firmalar yapsalardi ATC'leri daha yiiksek olacaktir. Alan eko-
nomilerine ¢ok sayida drnek verebilir. Bilgisayar programcilari, tasarim-
cilar, pazarlama elemanlarinin farkli mallarda kullanilmasi belli basl
orneklerdir. Biitiin bunlar ATC'yi azaltmaktadir.

P
S Rekabetci Endiistride Denge
Pel N Tekelin Olgek ve MCm
Alan Ekonomisigs
Pm Somiirmesi
D
/ MR
0 Qc  Qm Q

Sekil 10. Ol¢ek ve Alan Ekonomileri

Olgek ve alan ekonomileri nedeniyle tekelci ve rekabetci firmala-
rin teknolojileri varsayildigi gibi ayni degildir. Maliyetleri farklidir. Bir-
cok tekelci firmanin MC'si rekabetci firmanin altindadir. Sekil 10'da boy-
le bir durumda tekel fiyat1 ve ¢iktisi rekabetci endiistrideki ¢ikt1 ve fiyat-
tan daha yiiksektir.
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Tekelin bir diger avantaji yenilik konusudur. Yenilik, yeni bilginin
iiretim siirecinde kullanilmasidir. Yenilik, a) yeni iirlin, b) daha diisiik
maliyet yaratmaktadir. Tekelci firmanin yenilik i¢in olanaklari, rekabet¢i
firmaya gore ¢ok fazladir. Birgok tekelci firmada arastirma ve gelistirme
faaliyetleri onemli bir yer tutmaktadir. Ozellikle, tek firma olmakla bir-
likte, potansiyel rekabet s6z konusuysa arastirma ve gelistirmeye daha
cok 6dnem verilmektedir.

4.5. Tekelde Kamu Diizenlemesi

Ozellikle elektrik, dogal gaz fiyatlarinda devlet diizenlemeler
yapmakta, fiyatlar iizerine etkili olmaktadir. Ciinkii bu {iriinlerde dogal
tekel durumu vardir. Fiyat diizenlemesi iki tiirlii olabilir, a)P=MC,
b)P=AC. Ayrica fiyat farklilagtirmas1 da olabilmektedir. P=MC, P=AC
durumu Sekil 11de goriilmektedir.

P

Qb Qr
Sekil 11.Dogal Tekelde Kamu Diizenlemesi
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AC

Qr ¥ Q

MR

Sekil 12. Kamu Diizenlemesi Olmaksizin Gerg¢eklesen Dogal
Tekel Dengesi

Sekil 11de P=MC fiyatlanmas1 durumunda (Dogal tekel nedeniy-
le MC azalmaktadir) Qr liretim gergeklestirilmektedir. Fakat bu noktada
tarali alan kadar firma zarar etmektedir. P=AC durumunda ise firma zarar
etmemekte, fakat tekel kar1 da s6z konusu degildir.

Kamu diizenlemesi olmazsa, dogal tekel dengesi Sekil 12 de go-
rildiigi iizere gerceklesecektir.

5. Tekel: Matematiksel Yaklasim

5.1. Cikt1 ve Fiyat Karar

Olimpik kalitede futbol topu talep egrisi, Q=2000 — 20P olsun.
Ters talep fonksiyonu, P:IOO—% olacaktir. Bu futbol toplarini iireten

tekelin, toplam maliyet fonksiyonu, TC=.05Q°+10000 ve ortalama ma-
10000

liyet ise, AC=.05Q+ dur. Kar maksimizasyonu ig¢in, iiretici

MR=MC esitliginde ¢ikt1 seviyesini se¢ecektir. Bdylece,
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TR= PQ:IOOQ—% (1)  olur.

Marjinal Hasilat ve Marjinal maliyeti esitlersek

MR=1 00—%= MC=.1Q (2) olacaktir.

Esitlik (2)’den Q*=500 ve P*=75 bulunur. Bu ¢ikt1 seviyesiyle,
ortalama maliyet,

10000 . .
500 =45 elde edilir. Tekelin karin1 da,

AC=.5(500)+
7=(P *~AC).Q *=(75-45)500=15000 bulunacaktir.

5.2. Piyasa Ayrim ve Fiyat Farkhilastirmasi

Q, ve Q, tekelin iki piyasada satmis oldugu miktarlar olsun.

Toplam kar1,

”(Ql :Qz):R1 (Q1)+R2 (Qz )_TC(Q1 +Q2) 3) olacaktir.
Bir maksimum i¢in, birinci—dereceden kosullar,
or R, JC 0 or AR, oC 0 (4)yad
= - = ve = - = ada,
QAR A, R, R, A, g
R, aC arc R
=— MC= 2 - MR, (5) bulunur.

R " ", x,~

Burada, kar maksimizasyonu i¢in, her iki piyasadaki marjinal ha-

silatlarin esit olmas1 gerekmektedir.
Bu noktada, marjinal hasilatlarin esitligini kullanarak, iki piyasa-

daki fiyatlarin iligkisini gorebiliriz.
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1 1

MR1=P1(1+e—) ve MR,=P, (l+e—) formiillerinde, €; ve e, tale-
1 2

bin fiyat esnekligi oldugunu ge¢mis boliimlerde gormiistiik. Bu iki marji-

nal hasilay esitlersek,

1 1
P(1+—)= P, (1+—) (6) olacaktir.
el eZ
1
I+—
P, e
—= (7) bulunur.
I+—
e2

Sayisal bir 6rnek verelim. Futbol topu 6rneginden hareketle, i¢ ta-

lebin, Q,=1200-10P, ve dis piyasaninki ise, Q,=800-10P, olsun. Marji-
nal hasilatlarini bulursak,

MR, =120—% ve MR, =80—% olacaktir.

Kar maksimizasyonu igin, tekel boliimiindeki futbol topu Grne-
gindeki degerlerden hareketle,

MR, =120—%= MC=1(Q,+Q,)=MR, =80—% (8) elde edilir.
Esitlik (8)’den, optimal ¢ikt1 ve fiyatlar,

Q, =350 ve P =85
Q, =350 ve P, =85 (9)  olacaktir.

Fiyat farklilastirmasi yapan bu futbol topu iireticisi, i¢ piyasada
daha yiiksek fiyat teklif etmektedir. Bunun nedeni, talebin daha az esnek
olmasidir. Bu durumda tekelin kari,
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7=(P ~AC)Q  +(P, ~AC)Q. (10) dur.

Bdylece kar, 17000 bulunacaktir.

5.3. Tam Fiyat Farkhilastirmasi

Az miktarda futbol topunun satildigini géren tekel, diinya ¢apinda
tilkketicilere kusursuz fiyat farklilagtirmasiyla satis yapacaktir. Bu durum-
da, ¢ikt1 miktar karari, bir alicinin marjinal maliyete esit olan 6demesine
kadar olacaktir. Boylece, P=MC’den hareketle,

P=100—2go= MC=.1Q elde edilir.

Buradan, Q*=666 bulunur. Bu marjda, P=MC=66,7 olacaktir.
Toplam kar1 bulmak i¢in, toplam hasilay1 asagidaki gibi hesaplamamiz
gerekmektedir.

Q
TR=[ P(Q)dQ=100Q-Q* /40  yazlr.
0

Buradan, TR=55511 bulunur. Toplam maliyet ise,
TC=.05Q°+10000=32178 elde edilir. Toplam kar1 hesaplarsak,
n=TR-TC=23333  olacaktir.
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