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TAM REKABET

1. Tam Rekabet

Tam rekabet kosullar1 altinda endiistride ¢ok sayida firma vardir
ve Uretilen mallar homojendir. Rekabet, firmalar (bireysel iireticilerin ¢ok
kii¢iik olmalar1 sonucu etkileyemedikleri) gecerli piyasa fiyatinda istedik-
leri kadar mal satabileceklerine inandiklarindan tamdir. Dolayistyla reka-
bet tam olmasina ragmen firmalar arasinda rakiplik yoktur; her firma
atomistik olarak hareket eder, yani kendi iiretim diizeyini endiistrideki
diger firmalar1 dikkate almadan kararlastirir. Firmalarca iiretilen mallarin
birbirleriyle tam ikame edilebilir olmasi bireysel firmalara ait talep egri-
lerinin sonsuz esneklige sahip olmasina neden olur. Endiistriye giris —
cikis serbest ve kolaydir.

Toparlarsak tam rekabette,

1.
2.
3.

4.

Ayni liriinii satan ¢ok sayida firma vardir.

Cok sayida alic1 vardir.

Firmalar, potansiyel yeni girisler {izerinde avantaja sahip de-
gildirler.

Firmalar ve alicilar endiistrideki her firmanin iirlin fiyatlar
hakkinda tam bilgiye sahiptirler. Islem maliyetleri yoktur. Bil-
gi i¢in zaman, gayret veya para gibi ek maliyet yoktur. Zah-
metsiz bir sekilde en diisiik teklif edilen fiyat bilinmektedir.
Bundan dolay1 her mal i¢in tek fiyat gecerlidir.

Fiyat alicilig1 s6z konusudur. Bir firma toplam ¢iktinin ¢ok az
parcasini iirettiginden, {iriin fiyatim1 etkileyememektedir. Piya-
sada olusan fiyat1 veri kabul etmektedir.

1.1. Endiistri ve Firmanin Talep Esnekligi

Genelde endiistri tanimlamasinda iiretilen {iriin (piyasa kriteri) ve
iiretim yontemi (teknoloji kriteri) olmak tizere iki Sl¢iit kullanilmaktadir.



Birinci kriterin kullanildigi durumlarda yakin ikame mal {ireten firmalar
grubu endiistri olarak smiflandiriimaktadir. Ikinci kriter altinda ise, iire-
timde ayn1 yontemi ve/veya hammaddeyi kullanan firmalar grubu endiist-
ri olarak smiflandirilir. Burada endiistri kavrami, birinci anlamda kulla-
nilmaktadir.

Tam rekabet piyasasinda, firmanin talep egrisi tamamen esnektir.
n=oo dur. Realitede esneklik oo kadar olmasa da, ¢cok yiiksek kabul edil-
mektedir.

2. Tam Rekabette Firmanin Secimleri

Kar maksimizasyonu amacina uygun olarak tam rekabet piyasa-
sinda firma {li¢ anahtar konuda karar almak durumundadir;
1. Endistride kalmali, yoksa birakmali midir?
2. Endistride kalmaya karar verirse, iiretim yapmali mi, yoksa
gecici olarak ara vermeli midir?
3. Uretime karar verdiyse, ne kadar iiretmelidir?

Bu sorulart yanitlamak i¢in bazi kavramlari agiklamakta fayda
vardir. Simdi onlar1 gorelim.

2.1. Hasilat ve Kar

P P Hasilat
TR
S
\ / Firmanin Talep Egrisi
P, AR=MR
Q Qa Qa
a) Endiistri b) Firma ¢) Firmanin Toplam Hasilati

Sekil 1. Tam Rekabette Talep, Fiyat ve Hasilat



Kar = Toplam hasilat — Toplam maliyettir. Kar = TR-TC dir. TR
firmanin satiglarinin toplamidir. Firma i¢in fiyatlar veri oldugundan TR
(toplam hasilat) orijinden gegen bir dogrudur. TR = PQ dur. Toplam Ha-
silat = Fiyat x Miktar dur.

Toplam HASILAT ~ PQ
Miktar - Q

Ortalama Hasilat = =P dir.

Ortalama hasilat fiyata esittir. Marjinal hasilat (MR) satilan bir bi-
rimlik artis sonucu, toplam hasilatta degismedir.

MR = ﬁ dur.
AQ

Tam rekabet piyasasinda, firma icin talep esnekligi oo, talep egrisi
yatay eksene paralel oldugu i¢cin MR=P dir.

Dolayisiyla,

AR=MR=P dir.

2.2. Kar1 Maksimize Eden Cikti

Kar maksimizasyonu i¢in TR — TC farkinin maksimize olmasi
gerekir (Sekil 2).

Tam rekabet piyasasinda firma fiyati veri kabul ettiginden, ancak
iiretim diizeyini segerek karint maksimum kilabilir. Sekil 2'de, Q degisti-
ginde TC degismektedir. Firma girdi ve ¢ikti miktarim degistirerek TC'yi
degistirebilir.



TR, TC TC TR
Zarar

V > Kar=TR-TC

arar

A Q

a) Hasilat ve Maliyet

Kér—Zarar
+
/Karl Maksimize Eden Miktar
0
A Q
Kar — Zarar

b) Kar — Zarar

Sekil 2. Toplam Hasilat, Toplam Maliyet ve Kar

Benzer hesaplamalar marjinal yontemler kullanilarak da yapilabi-
lir (Sekil 3).

MR dogrusunun MC'yi kestigi, diger bir ifade ile MR=MC oldugu
noktada kar maksimumdur. Bir baska degisle, TC ve TR egrilerinin egim-
leri esit oldugu noktada kar maksimumdur. Yalniz bir nokta ¢ok dnemli-
dir. MR=MC firmanin kar maksimizasyonu i¢in gerekli, ama yeterli ko-



sul degildir. Dogal monopol durumunda MR=MC kosulu kayip maksimi-
zasyonuna sebep olmaktadir. (Sekil 4)

MR ve MC

MC

Py
MR

Karm Maksimize Oldugu Nokta

Q Q

Sekil 3. Marjinal Hasilat, Marjinal Maliyet ve Karin Maksi-
mize Oldugu Nokta

MR ve MC
C

\ MR
MC

Q

Sekil 4. Kayip Maksimizasyonu

Sekil 4’ te MC azalmaktadir. MR'nin MC'yi kestigi noktanin yuka-
risinda MC > MR dir. Bundan dolay1 A noktas1 kayip maksimizasyonunu
gostermektedir. Kisaca MR = MC kurali dogal monopol durumunda is-
lememektedir.



2.3. Kisa Donemde Kar ve Zarar

Sekil 5‘de kisa donemde ii¢ olast durum goriilmektedir. Sekil
S5a’da P > ATC dir. Bundan dolayi tarali alan kadar kar vardir. Fazla kar
vardir. Fazla kar durumunda firma, harcamalar1 ve firsat maliyetleri iize-
rinde gelir elde etmektedir.

MC, AT MC] ATC MC ATC
P, PveC PveC
C Kfr A
I AR=MR
~
/ A AR=MR Zarar
A
/ AR=MR
Q Q
a) Ekonomik Kar b) Sifir Ekonomik Kar ¢) Zarar

Sekil 5. Kisa Donemde Kar Olasiliklar:

Sekil 5b’de P=ATC dir. Sekil 5¢ de P < ATC dir. Firma zarar
etmektedir. Sekil 5b’de A noktasinda kar maksimizasyonu saglanmakla
birlikte fazla kar yoktur. Kar maksimizasyonu ger¢eklesmis, ama fazla
kar sifirdir (normal kar vardir). Bu, kar maksimizasyonunun kar yapmak
anlamina gelmeyebilecegi demektir. Kart maksimize etmek, kaybi mini-
mize etmektir. Sifir kar durumunda normal kar vardir. Sifir karda, firma
biitiin harcamalarini1 ve firma sahiplerinin firsat maliyetlerinin karsilaya-
bilmektedir.

2.4. Fabrikanin Gegici Olarak Kapatilmasi

Fiyat, ATC'den kiiclikse firma gecici olarak piyasadan cekilebilir.
Toplam hasilat, toplam degisebilir maliyeti karsilamiyorsa, firma gecici
olarak piyasadan ¢ikar. Firma sabit maliyetlerden kacamaz. Sifir liretim-
de bile sabit maliyetler pozitiftir.

Fiyat = AVC ise, TR = TVC dir. Firmanin zarar1 TFC kadardir.
AVC ortalama degisir maliyetler, TVC = toplam degisir maliyetlerdir. TR



< TVC ise, firmanin zarar1 TFC den biyiiktiir. Bu durumda piyasadan
cekilmek dogru karardir. Zarar minimize edilmis olur.

2.5. Firmanin Arz Egrisi

Tam rekabet piyasasinda firmanin arz egrisi, diger etkenler veri
iken, firma ¢iktis1 ve piyasa fiyati iligkisini gostermektedir. Fiyat yiiksel-
diginde arz artmakta, diistiiglinde azalmaktadir.

Arz egrisi, ortalama degisir maliyetin tizerindeki MC egrisidir.
(Sekil 6)

PveC
MC
MR,
\ / AVC
1
/ MR,
R/ -
— MR
Piyasadan Cekilme Noktasi
Q
a) Marjinal Maliyet ve Ortalama
Degisir Maliyet
PveC

\> -~ v .
Arz Egrisi

/

b) Firmanin Arz Egrisi

4
R

Sekil 6. Firmanin Arz Egrisinin Arz Edilmesi



3. Kisa Donemde Cikti, Fiyat ve Kar

Tam rekabette firma agisindan fiyatin veri oldugunu belirtilmisti.
Piyasa fiyati, endiistri talep ve arzi tarafindan belirlenmektedir.

3.1. Kisa Donem Endiistri Arz Egrisi

Kisa donem arz egrisi, kisa donemde endiistrideki biitiin firmala-
rinin arzlarinin toplam1 ve fiyat iligkisini gosterir. Fiyat ve arz pozitif
iliski i¢indedir (Sekil 7).

7 Qa 7 Qe

a) A Firmasinin Arzi b) Endiistrinin Arzi

Sekil 7. Firma ve Endiistri Arz Egrisi

Endiistri arz egrisi, bireysel arz egrilerinin yatay toplamidir.
Kisa donemde endiistri arz egrisi, ayr1 ayri firmalarin arz egrileri-
ne gore daha az esnektir.

3.2. Kisa Donem Rekabet¢i Denge

Endiistri arz ve talebi, fiyat ve endiistri ¢iktisini belirlenmektedir.
Sekil 8°de D; denge talep egrisine karsilik gelen A noktasinda baz1 firma-
lar piyasay1 terkedebilirler. Ciinkii zarar TFC' ye esittir.



Sekil 8. Rekabetci Endiistride Kisa Donem Uc Denge Pozisyo-
nu

4. Uzun Donemde Cikty, Fiyat ve Kar

Uzun dénemde dinamik giicleri analize sokmak gerekir. Bunlar, a)
giris ve cikis, b) fabrika 6l¢eginin degisimidir. Her iki etkide arz egrisini
degismektedir.

4.1. Giris ve Cikis

Sz \ SB

Q Q
a) Giris Etkisi b) Cikis Etkisi

Sekil 9. Piyasaya Giris ve Cikis
Giris, endiistriye yeni bir firmanin girmesidir. Cikis, bir firmanin

kapanma faaliyeti ve endiistriyi birakmasidir. Giris ve ¢ikislar i¢in sinyal
kar ve kayiplardir. Endiistriye yeni firmalar girdiginde fiyat ve kar diis-
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mektedir. (Sekil 9a) Endiistriden firmalar ¢ciktiginda (Sekil 9b) fiyat yiik-
selir ve boylece karlar korunur.

Rekabet¢i endiistride uzun dénem denge noktasinda ekonomik
karlar (fazla kar) sifirdir.

4.2. Fabrika Biiyiikliigiinde Degismeler

Fabrikanin uzun dénem ve kisa donem MC ve AC leri farklhidir.
Sekil 10 da uzun donemde fabrikanin genislemesi kar olanaklarini arttir-
maktadir. Firma bundan faydalanmak isteyecektir. Fakat ayn1 zamanda
firma genislerken, endiistri arz1 artacak ve fiyat diisecektir.

PveC
Kisa Dénem Kar LRAC
simizasyonu
Noktasi
SRAC
SRMC Fabrika Biiyiimesinden
m Kaynaklanan Kar Firsati
8 10 Q

Sekil 10. Fabrika Biiyiikliigiinde Degismeler

PveC SRMC LRAC

AR=MR

10 Q

Sekil 11. Uzun Donem Firma Dengesi
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Giris—¢ikis ve fabrika biiyiikliigiindeki gelismelere bagli olarak
uzun donemde endiistriye yeni firmalar girmeye ve ¢ikmaya istekli degil-
dirler (Sekil 11).

Uzun donem rekabetci denge icin ii¢c kosul gerceklesmelidir;

1. firmalar kisa donem karlari1 maksimize ederler. Boylece

MR=MC dur.

2. Ekonomik karlar sifirdir. Bundan dolay1 hi¢ bir firmanin en-

diistriye girmesi veya ¢ikmasina neden yoktur.

3. Uzun dénem AC minimumdur. Béylece hi¢ bir firmanin iire-

tim biiylikliiglinii genisletmesine neden yoktur.

5. Zevklerin Degismesi ve Teknolojik Ilerleme
5.1. Talepte Siirekli Diisiis

Talepte siirekli diislis durumunda talep egrisi Do' dan D1' e kaya-
caktir. (Sekil 12a) Fiyatlar Po'dan P1'e diiser. Bu durumda bazi firmalar
endiistriyi terk edeceklerdir. Endiistri arz egrisi So'dan St'e kayar. Arz
azalir. Fiyatlar tekrar Po'a yiikselir. Nihai denge Q; ¢ikt1 ve Po fiyattir.

P P D
P, / f MR,

MR,

-

Q Q1 Qo Q Q
a) Endistri b) Firma

Sekil 12. Talepte Diisiis
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5.2. Talepte Siirekli Yiikselme

Talep artig1 durumunda Do, Di'e kayar. Fiyat P, ¢ikar. Ekonomik
kar ortaya ¢ikar. Bu durumda yeni firmalar piyasaya girer arz egrisi S; ‘e
kayar. Fiyatlar Po' a diiserken ¢iktt miktar1 Q,-den Qj-e yiikselir. (Sekil
13)

MC
So S AC
A /
Py \ // T MR,

\ |

Q@ Q @ Q Q

a) Endiistri b) Firma

Sekil 13. Talepte Artis

5.3. Dissal ve Eksi Dissal Ekonomiler

Dissal ekonomiler, endiistrinin ¢iktisi artarken, firmanin ATC' sini
azaltan firmadan bagimsiz faktorlerdir. Endiistrinin biiytimesi, firmanin
maliyet yapisini etkilemektedir.

Eksi digsal ekonomiler, endiistrinin ¢iktist artarken, firmanin ATC'
sini artiran firmadan bagimsiz dis faktorlerdir.

Sekil 14a’da talepte artis veya azalis durumunda satilan miktar
degismekte, ama fiyat ayn1 kalmaktadir. Uzun donem arz egrisi tam es-
nektir. Sabit maliyetli endiistri s6z konusudur. Firma ayni maliyet egrisiy-
le kars1 karstyadir (Sekil 15). (Sekilde o eski, y yeni maliyet, arz ve talep
egrilerini isaret etmektedir)

13



P P Pl Do So
Dy Sy Dy Sy
Dy
SY
LS4

LSc
Q Q Q
a) Sabit Maliyetli Endiistriler b) Artan Maliyeli Endistriler c¢) Azalan Maliyetli

Endiistriler

Sekil 14. Fiyat ve Miktarda Uzun Donem Degismeler

So

Do

a) Endiistri b) Firma

Sekil 15. Sabit Maliyetli Endiistri ve Firma Dengesi

Sekil 14b’de talep artarken, eksi digsal ekonomiler nedeniyle fiyat
yiikselmektedir. Ciinkii ATC artmaktadir. Arzin maliyeti, eksi digsal eko-
nomiler nedeniyle artmaktadir. Ornegin hava yolculugunda gelismeler
hava trafigini arttirmistir. Bu gecikmeler hem yolcular etkilemekte hem
de hava yollarinda beklemeler yaratmaktadir. Yeni hava yolu ulagimi ta-
lebindeki artis, sonugta eksi digsal ekonomiler fiyatlar1 yilikseltmektedir.
Firma artan maliyetle kars1 karsiyadir. (Sekil 16)

14



P Sy
LSa
P, So
Dy
P, ™
D,
Q Q
a) Endiistri b) Firma

Sekil 16.Artan Maliyetli Endiistri ve Firma Dengesi

Sekil 14 c’de talep artisi, art1 digsal ekonomiler nedeniyle fiyat
diisiisiiyle sonuglanmaktadir. Art1 digsal ekonomiler, maliyetleri diistirdii-
giinden talep artmasina ragmen fiyatlar diismektedir. Firma azalan mali-
yetle karsi kargiyadir. (Sekil 17)

P So
Do.
Sy
P,
LSa
Q Q
a) Endiistri b) Firma

Sekil 17. Azalan Maliyetli Endiistri ve Firma Dengesi

5.4. Teknolojik Degisme

Teknolojik degigsme firmalar arasinda teknoloji farklar1 yaratmak-
tadir. Bu durumda teknolojiye ayak uyduramayan eski firmalar (Sekil
I18b), endiistriyi birakirken, yeni firmalar piyasaya girebilir. (Sekil 18c).
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Teknolojik gelismeler endiistri arz egrisinin kaymasina neden
olmaktadir. Bu fiyatlar1 Py’dan P, ve P, ye diisiirmektedir. Eski firmalar
P0’da dengededirler. Teknolojiye ayak uyduran firmalarin maliyetleri
diiserken, uyduramayanlar diisen fiyatlarda zarar etmektedirler. Yeni tek-
nolojiye sahip diisilk maliyetli firmalar, endiistriye girerlerken, uydura-
mayan ilk firmalar terk etmektedirler.

P Co TC, P
Sy
P S, MCy] ATCy
\ }MRO
/ MR,
C
' MR,
Q Q1 Qo Q Q
a) Endiistri b) Orjinal Teknolojiye  ¢) Yeni Teknolojiye
Sahip Firmalar Sahip Firmalar
Sekil 18. Rekabet¢i Endiistride Teknolojik Degisme
5.5. Sabit Maliyetlerde Artisin Etkileri
MC ATC, ATC P
ATC
P] AR]ZMRl
AR=MR Po AR=MR
Qo Q Qo Qi Q
a) Yiiksek Faiz Oranlar1 — Zarar b) Endiistriyi Terk ve Fiyat Artisi

Sekil 19. Faiz Oranlarinda Yiikselmenin Kar ve Fiyatlar Uze-
rine Etkileri

16



Sabit maliyetler artsin. Ornegin faiz oram yiikselsin. Bu durumda
MC degismemekte, ATC, ATC,'e kaymaktadir. Baz1 firmalar endiistriyi
terk edeceklerdir. Terk sonucu fiyatlar yiikselir (Sekil 19b). P, fiyatlarin-
da Sekil 19b’de miktar Qq'dan Q,'e ¢cikmaktadir. Boyle bir sonug, 6zellik-
le tarim kesiminde gergeklesebilmektedir.

6. Rekabet ve Etkinlik

Tam rekabeti giris 6zgiirliigi, fiyat aliciligi, tam esnek talep egri-
si, MC=P ¢er¢evesinde tanimladik. Bu tanimlama tam rekabet ve etkinlik
arasinda yakin iliski kurulmasina olanak saglamaktadir.

6.1. Tahsis Etkinligi

Tahsis etkinligi, hi¢ bir yerde kaynak bosa harcanmadigi takdirde
gerceklesmektedir. Hig bir sey, baska bir sey kotli olmadan daha iyi de-
gildir. Bir kimse, baska bir kimse daha kotii olmadan iyi olamiyorsa kay-
naklar etkin dagilmistir.

Tahsis etkinligi i¢in {i¢ kosul ger¢eklesmelidir;

1. Iktisadi etkinlik,

2. Tiketim etkinligi,

3. Marjinal sosyal fayda = marjinal sosyal maliyet.

iktisadi etkinlik, veri ¢iktida maliyetleri minimize etmektir. Ay-
rica teknolojik etkinlik s6z konusudur. Teknolojik etkinlik veri girdide
maksimum ¢iktidir.! Tam rekabette kar maksimizasyonunun gergeklesti-
rilmesi iktisadi etkinlik anlamina gelir.

Tiiketici etkinligi, tiiketiciler biit¢elerini yeniden dagittiklarinda
daha iyi olamiyorlarsa (fayda artmiyorsa) ger¢eklesmektedir.

Ucgiincii kosul, dissal fayda ve maliyetlerle ilgilidir. Digsal mali-
yet tlreticiler tarafindan yiiklenilmeyen, fakat toplum tarafindan katlani-
lan maliyetlerdir. Kirlilik ve giiriiltii 6rnek olarak verilebilir. Digsal fayda,
bir mali satin almadan halkin sagladig1 faydalardir. Ornegin iyi tasarim-

I Baz1 ayrimlarda miihendislik, teknolojik ve iktisadi etkinlik ayrimi yapil-maktadir.
Buna gore miihendislik etkinligi, bir girdi ve ¢ikti iliskisidir. Fizikseldir. Teknolojik
etkinlik, biitiin faktorler ve ¢ikt1 iliskisini isaret etmektedir. iktisadi etkinlik firsat mali-
yetiyle iliskilidir. Bir ¢iktinin tiretiminde en diisiik maliyetli yoldur.
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lanmis bir bina veya glizel bir sanat eserinin sagladig1 hoslanma duygusu
gibi faydalardir. Birileri bu seyleri satin alir, herkes onlardan hoglanur.

Marjinal sosyal maliyet (MSC), dissal maliyet dahil, ek bir ¢ikt1
biriminin maliyetidir. Marjinal sosyal fayda, digsal fayda dahil, ilave tii-
ketim biriminin sagladig1 fayda degeridir. Sekil 20'de MSC endiistrinin
arz, MSB endiistrinin talep egrisi olarak goriilmektedir. MSC = MSB ol-
dugunda tahsis etkinligi gergeklesir.

MSB, MSC

SC
By
P

Tahsis Etkinligi

Co

MSB

Qo Q* Q

Sekil 20. Tahsis Etkinligi

Piyasa ekonomisini savunanlar rekabetci piyasasinin MSC=MSB
olacak bicimde kaynaklar1 dagitacag: iddiasindadirlar. Piyasanin her han-
gi bir miidahaleye gerek duymaksizin tahsis etkinligi saglayacagi gori-
stinde 6nem verilen goriinmez eldir. Goriinmez el, piyasa mekanizmasi-
nin kendiliginden kaynak tahsisini ger¢eklestirmesidir.

Tahsis etkinligini gerceklestirmede iki engel 6zellikle vurgulan-
maktadir; a) digsal maliyetler ve faydalar, b) tekel. Piyasa mekanizmasi-
nin digsalliklar sorununu ¢dzemeyecegi goriisii, piyasa basarisizliklart
yaklagiminin temellerinden bir tanesini olusturmustur. Ayni1 bigimde re-
kabetin tekel olusumuna engel olamadigi, dolayisiyla tahsis etkinliginin
gerceklesemedigi iddia edilmistir. Bu sorunlar ilgili boliimlerde (Tekel
izleyen boliimde, digsalliklar Boliim 8 ‘de) incelenmektedir.

18



7. Donemlerarasi Uretim Kararlar

Simdiye kadar, kararlar bir donem i¢inde alind1 ve sonuclar elde
edildi. Gergekte kararlarin sonuglar1 bir donemden fazla donemde ger-
ceklesmektedir.

Fiyatlar veri olsun. Yani firma fiyat alicisidir. Tam rekabet kosular1
gecerli olmaya devam etmektedir. Uretim karart MR = MC  kosulunda
verilmektedir. 20 yillik bir donem s6z konusu olsun. Bu durumda,

= L dir.
(1+i)*
i= Faiz oranidir. MR=MC esitliginden, MC = ﬁ, oldugun-
+1

da firma ¢ikt1 diizeyini belirlemektedir.
Yani ¢ikt1 diizeyleri MR ve MC ’nin bugiinkii degerlerinin esit
oldugu noktada belirlenmektedir. (Sekil 1)

MC
P MR
(1+i)*
Q
Qi

Sekil 1. Donemlerarasi Uretim Kararlar

Yalniz yapilan analiz yeniden iiretilebilir mallar i¢in gegerlidir.
Petrol gibi yeniden iiretilemeyen mallarda durum biraz degisiktir. Gele-
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cekteki fiyatlarin bilindigi, toprak altinda kalmanin maliyetinin olmadig1
iki donem varsayimu altinda, Sekil 2a’da

P

Po> ——dir.
(1+i)*
Uretim gerceklesir. Sekil 2b’de Po < ﬁdin Uretim gercek-
+1
lesmemektedir.?
P P MCo
MCo
Po MRo P -
I+1
MR
Q Q
a b

Sekil 2. Yeniden Uretilemeyen Mallarda Uretim Kararlan

Tam rekabet kosullar1 altinda tam bilgi varsayiminda bulunuldu.
Tam rekabet kosullar1 altinda bile belirsizlik oldugu kabul edilirse, bek-
lenen degerlere gore hareket edilecektir. Bu durumda fiyat ve maliyet
belirsizligi s6z konusudur. Beklenen fiyat = beklenen marjinal maliyet
oldugunda denge cikt1 miktar1 elde edilecektir.?

2 Mal piyasas1 yerine, faktor piyasasinda hareket edildiginde marjinal {iriin hasilatinin
bugiinkii degerinin, marjinal faktér maliyetine esit oldugu noktada denge girdi miktar1
belirlenir.

3 Girdi iginde benzer durumlar vardir. Fakat ek olarak, ayni zamanda girdi olarak
haberalma sorunu ortaya ¢ikmaktadir. Bilginin satin alinmasi sorunu kendini gostermek-
tedir.
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