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BUGUNUN PROBLEM COZMEIN OZETI

1. Fiyat farkhilastirmasini uygulamak icin durumlar: bugiiniin konusuna kisa bir giris
2. Tam Fiyat Farklilastirmasi: tanim ve agiklama

3. Tuketici Kendi Segimi: tanim ve agiklama

4. Gozlemlenen Piyasa Bolumlerinde Fiyatlandirma: tanim ve agiklama
5. iki kisim tarife: tanim ve aciklama

6. sayisal Ornekler: bu kavramlar alisturmalara uygulama

1. FIYAT FARKLILASTIRMASINI UYGULAMAK iGIN DURUMLAR

1.1 Fiyat farkhlastirmasinin tanimi

1.2 Fiyat farkhlastirmasiniuygulamak i¢in durumlar

1.3 Fiyat farkhlastirmasinin gesitleri

1.1 Fiyat farkhlastirmasinin tanimi

Bu noktaya kadar Ureticinin tiiketiciye bir tek fiyat koydugu durumlari aldik, Uretici piyasa glicline sahip
oldugunda bile. Simdi farkli fiyatlarin farkh tiiketicilere konabildigi staratejileri ele alacagiz. Bunu
yagarken, Uretici daha fazala tlketici ranti yakalar ve daha fazla kar elde eder. Buna fiyat farklilasmasi
denir, ¢linki Uretici daha ylksek fiyat 6demeye razi olan tiketicilere daha fazla fiyat daha az 6demeye
razi olanlar icin daha az ister.

1.2 Fiyat farkhlastirmasinin uygulanmasi igin durumlar

Basaril bir sekilde fiyat farkhlastirmai olamsi icin firmanin asagidaki durumlari karsilamasi gerekir:
1. Piyasa glicline sahip olmak

2. malin tekrar satisini engellemen (6rnegin ikinci piyasalar)

3. Tlketici gruplarini belirlemek ve ayirt edebilmek



1.3 T Fiyat farklilagtirma gesitleri
Uc cesit fiyat farklilastirma startejisi vardir:

1. Tam fiyat farkhlastirmasinda firmalar Grinleri igin her bir tiketiciye rezervasyon fiyati koyar (onlarin
o6demeye razi olduklari maksimum fiyat)

2. Tuketici kendi se¢cimi: bu durumda tiiketicilerin rezervasyon fiyatlari belirleyemeyince firmalar
tuketicilerin fiyat segmelerine izin verir, tabi bu fiyatlar daha once firmanin karini maksimize edecek
sekilde belirlenmis fiyatlardir

3. Gozlemlenebilir piyasa bolimleri icin fiyatlandirma: bu durumda, tiiketicilerin rezervasyon fiyatlarn
belirleyemeyince firmalar objektif kriterler gergevesinde fiyatlan farklilastirir ki farkli talep egilerine
sahip tiketici gruplarini ayirir.

2. TAM FiYAT FARKLILASTIRMASI

Bu durumda firma her bir tlketiciye rezervasyon fiyatini koyabilmektedir yani “demeye razi olunan”
fiyatl. Bu durumda firma bitiln tiiketici rantini yakalarlarg Asagidaki diyagram bu durumu goésterir.
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Bu strateji firma “tiketicinin aklini okudugunda” ve herbir ve biitin tiketicileri ne kadar 6demeye razi
oldugunu bildiginde uygulanabilir. Gergek hayatta tam fiyat farklilasmasi kolay bir sekilde uygulanamaz
ki firmanin tim tiketiciler hakkinda bulunan bilgiyi toplamasi oldukca pahalidir.



3. TUKETICININ KENDI SECIMI

Firmalar her tiiketici icin rezervasyon fiyatini bilemez. Bundan dolay, fazla ranti elde etmek icin firma
tiketicilere farkli fiyat bélimlerinden secim yapmasini ister. Bu giris/erisim Ucretleri, hakim indirimleri,
en ylksek fiyat yiklemesi gibi seylerle olur ( 6rnegin havayollari ve 1. Sinif, ekonomi/kog sinifi bilet

fiyatlamasi)
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Hacim indiriminin nasil ¢alistigini diyagram gosterir- misteriler ¢ok fazla satin almiyor (Q < Q1) daha
fazla fiyat édiyorlar (P1), bunun yaninda tiketiciler den daha ¢ok satin alanlar (Q2 < Q < Q3) daha
diistk fiyat 6derler (P3). Not edelim ki firma tiketici rantinin bir kismini alirlar.

4. GOZLEMLENEBILIR PiYASA BOLUMLERI iCiN FiYATLANDIRMA

Bircok zaman ayri talep egrileri olan tiketiciler iki veya daha fazla bélime ayrilabilirler. Degisik gruplara
ait olan tiketicilirei objektif kriterlerl kullanarak ayristirmak icin firmalar segilmis fiyatlandirmaya
girebilirler. Bu en belirgin/g6z 6ninde olan bir fiyat farklilasmasidir ¢linkl diger metotlardan
yorumlamasi en kolay olani ve ¢cok daha ucuz olanidir. Ornekler 6grenci indirimlerini ve yasli vatandas
indirimlerini kapsar.

5. iKi KISIM TARIFE
5.1 Tanim
5.2 Bir iki kisim tarifeden faydalanmak icin gerekli kosullar

5.3 Optimal iki kisim tarife nasil belirlenir



5.1 Tanim

iki kisimli tarifenin amaci iki kisimdan olusan fiyat samasi kullanarak daha fazla tiiketici rantini ortaya
cikarmaktir.

¢ Kisiyi daha fazla satin almalara iten her bir kullanicinin 6demesi gereken sabit bir kerelik Ucret. Buna
giris Ucreti, kurulum (creti veya kayit licreti denir.

¢ Satin alinan her bir birim igin fiyat

5.2 iki kisim tarifeden faydalanmak icin gerekli kosullar

Bu stratejinin avantajlarindan yararlanmak icin gerekli kosullar:
1. Arz edenin piyasa gliciniin olmasi gerekir.

2. Uretici erisimi control etme kabiliyetinde olmali.

NOT: Tercihen her bir tiiketici benzer talep egrisine sahiptir.

5.3 Optimal iki kisim tarife nasil belirlenir
5.3.1 Tek gesitli tuketici

Eger bir gesit tiketici varsa ve tiim tlketiciler ayni talep egrisine sahipse fiyati marjinal maliyete
esitleyerek ve sabit Uicreti her bir tlketici igin tiketici rantina esitlersek biitiin tiketici rantini elde
edebiliriz.

Bu kari maksimize eden iki kisim tarifenin prosesi asagidaki gibidir ( tiketicilerden ¢ogo ranti ¢ikarabilen
bir iki kisim tarife):

1 Varsayalim ki N tane tiiketicimiz var, herbirinin talep egrisi Q(P). ilk olarak her bir tiiketicinin tiiketici
rantini hesaplamaliyiz, ¢linkl bu uygulanmasi gereken optimal tarife. Bu rant talep egrisinin altinda kalan
ve arz egrisinin (veya marjinal maliyet egrisinin) Ustiinde kalan alana esittir.

2 ikinci olarak, Fiyat seviyesinin marjinal maliyete esit olmasi icin her bri tiiketicinin ne kadar miktarda
talep edecegini hesaplamamiz lazim. Baska bir degisle Q(MC) hesaplamaliyiz.

3 Simdi her bir tlketici icin optmal lcretimiz , optimal gikti miktarimiz ve her birim gikti icin optimal
fiyatimiz var. sadece kari hesaplamamiz gerekecek:

M=N*T+N*(P*Q)-N*MC*Q)
Not edin ki hig¢ sabit maliyet yok ¢linkii P = MC, karlar:

M=N*T+N*(MC * Q) - N*(MC * Q) = N*T



Bu da tarife opsiyonu tarafindan verilen tek kardir.
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5.3.2 iki gesit tiiketici

Eger iki cesit tiiketici varsa- ve ayni gruptaki tiim tliketicilerin ayni talep egrisi varsa— mevcut bitlin
tuketici rantini alabilmenin yolu kar fonksiyonunu fiyata gére maksimize etmektir. Bunun dogru olma
sebebi asagidaki hangi ¢c6zimin bizi daha fazla karla 6dillendirecegini bilmememizdendir:

1) yalnizca yliksek veren misterilere satmak: P=MC yapin ve Ucreti yliksek veren misterilerin rantina
esitleyin. Bu yukarida tartisilan tek cesit tlketici 6rnegine benziyor.

2) Her iki gesit tUketiye satmak: Ucreti distk veren tlketici rantina esit yapmak ve toplam kari maksimiz
eden fiyti P segmek (lcretleri dahil ederek); bu P > MC sonuglanir.

Bu ikinci cesit problem ¢dzmek icin gerekli proses:

1 Varsayalim ki bir cesit olan N kadar tiketici (cok veren) ve farkl cesit olan M kadar tiketici (dustk
veren) var, ve ayni grupta olan tim tiketiciler ayni talep fonksiyonunu paylasiyor. Bundan dolayi Q1(P)
ve Q2(P) var. her gruba gekici olabilmek igin lcreti disiik veren tiiketicilerin rantina esitlemeliyiz (
boylelikle her gesit tiiketiciyi cektigimizden emin oluruz)

(NOT: Bunun en iyi strateji olmasi gerekmez. Karlar tabi ki sadece yiiksek veren tiiketicilere odaklanarak
da maksimize edilebilir. Bu durumda hesaplamalar 1.3.1 tekine ¢ok benzer. Bu kez marjinal maliyet
Grinimdizin optimal fiyat seviyesine olmak zorunda degildir. Bu durumda agiklamalyizki T= P
fonksiyonu olarak disiik veren tiiketici ranti bagka bir deyisle talep egrisinin altinda kalan ve belli bir
fiyat seviyesinin P (istiinde kalan alani hesaplayin, T = f(P) ).



2 ikinci olarak, toplam kar fonksiyonunu P cinsinden yazmamiz gerekir. Bu gelirin tim kaynaklarini ve
bltin maliyetleri formulde bir araya koymamiz gerektigi demektir:

N =N*T(P) + M*T(P) Ucretten olan toplam gelir (Q1 lizerinden hesaplanan)

+ N * (P * Q1(P)) Duslik verenlere her bir birim satistan olan toplam gelir

+ M * (P * Q2(P)) Yiiksek verenlere her birim satistan olan toplam gelir

-(N * Q1) * MC Dusuk verenlere her birim satis icin olan toplam maliyet

- (M *Q2) * MC Yiuksek verenlere her birim satis icin olan toplam maliyet

- Sabit maliyetler (varsa)

3 Ugiincii olarak, 6nceki kar fonksiyonunun P: A/ AP gore ilk tiirevini almamiz gerekir.

4 Sonra kar fonksiyonunun ilk tiirevini 0 a esitlememiz gerekir (3. Adimdan)) ve Pye gbére ¢6zmemiz
gerekir. Bu bize kari maksimize eden P nin optimal seviyesini verir.

AN/ AP = 0 => P* = kari maksimize eden optimal fiyat seviyesi

5 Bir kez optimal fiyat seviyesine sahipsek bu sayiyt Q1(P) ve Q2(P) koyariz ve her bir tiiketicinin ne
kadar birim c¢ikti alacagini tahmin etmeye calisiriz. Sonra tarife denklemine P* yi koyar ve optimal tariff
seviyesini elde ederiz T*. Sonra sadece karla ilgili bilgimiz eksik alir ki bunu da séyle hesaplayabiliriz:

M =N*T(P) + M*T(P) Ucretten olan toplam gelir (Q1 lizerinden hesaplanan)
+ N * (P * Q1(P)) Disuk verenlere her bir birim satistan olan toplam gelir

+ M * (P * Q2(P)) Yiiksek verenlere her birim satistan olan toplam gelir

- (N * Q1) * MC Dustk verenlere her birim satis icin olan toplam maliyet

- (M *Q2) * MC Yiiksek verenlere her birim satis icin olan toplam maliyet

- Sabit maliyetler (varsa)
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6. SAYISAL ORNEKLER

6.1 Tam Fiyat Farklilagmasina Ornek

6.2 Goézlemlenebilen Piyasa Béliimleri icin Fiyatlandirmaya Ornek

6.3 Fiyat frklilastirmasiyla Butiin Tlketicilere Tek Fiyatin Karsilastiriimasi
6.4 Batun fiyat farkhilastirma vakalarinin 6zeti

6.5 iki kisim tarifeye érnek

6.1 Tam fiyat farklilagstirmasina érnek

Jack, Sloan 6grencisi, S50K rekabetinin birparcasi olarak yeni kisilestirilmis lazer silahi
gelistiri.competition. mezun olduktan sonra kendi isine baslar. is planinin bir parcasi olaak:

e lazerler kullanicinin parmak iziyle calisiyor dolayisiyla tekrar satisi mimkin degil (durum #2)
e Firmanin yuzlestigi yillik piyasa talep egrisi 5500 - 100P = Q (durum #1)

* Yil basina sabit maliyetler $20,000.

* Silah basina degisken maliyet $15.

Sloan’da, Jack organizasyon/tiketici davranisi derslerinde ¢ok iyiydi ve insanlari ¢ok iyi okuyabiliyor
(durum #3). Bundan dolayi her bir misteri icin rezervasyon fiyati belirleyebiliyor ve koyabiliyor. Jack kag
tane silah satar ve toplam kari ne olur?

Gozum

Toplam Maliyet = sabit Maliyet + Degisken Maliyet = $20,000 + $15Q



Marjinal Maliyet = dTC/0Q = $15

Jack rezervasyon fiyatini koyabildigi icin asagida gosterildigi gibi bltlin tiiketici rantini alabiliyor:

e Uretici Rant:

5500 - 100P = Q

MIC

4000 Q

4000 tane silah satar ve yillik kari:

n = Uretici rantinin alani — Sabit maliyet

1 =.5%($55 - $15)*(4000) - $20,000

n = $60,000

6.2 Gozlemlenebilen Piyasa Béliimleri icin Fiyatlandirmaya Ornek

Iki musteri segmentinin oldugunu disinelim. Bir grup daha 6nce s6z edilen her zamanki musterileri
iceriyor ve diger grup 6grenciler. Fakat 6grenciler farkh satin alma paternine sahipler ve su talep
egrisine sahipler: 2000 - 50P = Q. Jack her iki misteri segmentine de arz yapmaya ve iki misteri ¢esidini
segment haline getirmeye calisiyorsa nasil fiyatlandirma yapar? (not edin ki bu 6rnekte 6nceden oldugu
gbi rezervasyon fiyati belirlem fakat misteri 6grenci mi degil mi onu soyleyebiliyor).

Cozim
Her zamanki musteriler igin, Jack asagidakini yapmali:
Toplam maliyet = Sabit maliyet + Degisken maliyet = $20,000 + $15Q

Marjinal maliyet = dTC/dQ = $15 (daha énceki gibi)



Talep: 5500 - 100P = Q

Pye gore tekrar diizenlersek:

P = (5500 - Q)/100

P=55-.01Q

Toplam Gelir = P*Q

Toplam Gelir =55Q -.01Q2
Marjinal Gelir = 0TR/0Q = 55 -.02Q

MR =MC

55-.02Q =15
Q =2000 birim

Fiyat=P =55 -.01Q = 55 - .01*2000

Fiyat = $35
P
L15 Talep Egrisi
™ 5500 - 100P = Q
MR
MC
S1§ T\ ~N
2000 Q

MIT o6grencileri igins, Jack asagidakini yapmal:

Toplam maliyet = Sabit maliyet + Degisken maliyet = $20,000 + $15Q



Marjinal maliyet = 0TC/dQ = $15 (daha énceki gibi)
Talep: 2000 - 50P = Q

Pye gore yeniden diizenlersek:

P = (2000 - Q)/50

P=40-.02Q

Toplam Gelir = P*Q

Toplam Gelir =40Q - .02Q2
Marjinal Gelir = 0TR/0Q =40 - .04Q
MR =MC

40-.04Q =15

Q =625 birim

Fiyat=P =40-.02Q =40 - .02*625

Fiyat = $27.50
P
$27.50
\I"' “.\\ Ogrenci talep egrisi
™ 2000 - S0P = Q
S1§ MR
\ MC

Her zamanki musteriler ve 6grenciler igin yillik kari:
1 = Pnormal*Qnormal + P6grenci*Qogrenci- sabit maliyet — degisken maliyet

1 =$35%2000 + $27.50*625 - $20,000 - $15*(2000+625)



n=527,812.50
Gozlemler:

Ogrencilere konan fiyat normal/her zamanki misterilerinkinden daha azdir. Bu beklenen birsey ¢iinkii
onlar daha fazla fiyat esnekligine sahipler.

Farkh fiyatlar koymak icin Jack 6grencileri normal milsterilerden ayirt etmelidir (6rnegin 6grenci
kimligini kullanarak).

6.3 Ornek: fiyat farklilatirmasi ve biitiin misterilere tek fiyat arasindaki karsilastirma

Simdi devletin isin igine girdigini ve Jack’l bitin mugterilere ayni fiyati koymaya zorladigini varsayalim.
Miktar ve fiyat ne olmal?

Céziim

Fiyat farkhlastirmasi olmadan Jack bitin muisterilerine tek fiyat vermelidir. Bu durumda talep
denklemlerini bir araya koymalidir ve toplam marjinal gelir egrisini belirlemelidir.|

Normal talep: 5500 - 100P = Q

Ogrenci talebi: 2000 - 50P = Q

If P > $40, sadece normal talep egrisine bakin 5500 - 100P = Q
If P <= $40, talep egrileri ekleyin. Q = 5500 - 100P + 2000 - 50 P

Yani Q = 7500 - 150P

P formunda: P =50 - .0067Q
TR =P*Q =50Q -.0067 Q2

MR = 0TR/0Q =50-.0133Q



s MR Toplam

$32.50 T Toplam talep

»

37§ 2250 2628
MR = MC
50-.0133Q =15
Q=2625

P =50-.0067*2625 = $32.50

Qn = 5500 - 100*32.50 = 2250

Qs =2000 - 50*32.50 = 375

Tek fiyat senaryosu igin yillik kar:

1t = P*(Qnormal+ Q6grenci) —Sabit maliyet — Degisken maliyet
1 =$32.50*%2625 - $20,000 - $15*2625

n =$25,937.50

Gozlemler:

Bu ornekteki parcadan asagidaki sonuglari not edin:

Ogrenciler daha az aliyor ve normal miisteriler daha ¢ok satin aliyorlar.



Yeni fiyatin $35 ve $27.50 arasinda oldugunu fark edin,farklilastirma yapabildigimizde konulan fiyatlar.

Jack farkhlastirma yapamadigi icin kardan $1,875 kaybeder.

6.4 Fiyat farkhlastirma vakalarinin 6zeti

Takip eden ablo 6zet gorintiir veya simdiye kadar goriilen biitin olasi fiyatlandirma stratejilerini ve
fiyata miktarlara ve kara uygulamalarini vermektedir.

Fiyat (lar) Miktar (lar) Karlar
Bir Talep, Tek Fiyat S35 2000 $20000
Tam Fiyat Farklilasmasi | $55-$15 arasi 4000 $60000
Tiketici Kendi Se¢imi P1,P2 ve P3 (sayfa3) Q1, (Q2-Q1) ve (Q3-Q2) | <$60000

Sayfa 3

Gozlemlenen Piyasa S35ve $27.5 2000 ve 625 $2781250
Segmenti icin Fiyatlama
Sam Amca dabhil $32.5 2250 ve 375 $2593750

(*) sadece gozlemlenebilir piyasa bolimlerindeki ilk cesit misteriler gibi fiiyatlandirma
(MR=MC).

6.5 iki kisim tarifeye 6érnek

6.5.1 Bar agmaya karar veriyorsuuz!!

Bar acmaya karar veriyorsunuz. Herhangi bir gece icin sabit maliyetiniz $1,000 arti icecek basina
degisken maliyetiniz $0.50 (barda sadece icecek satiyorsunuz)

TC =$1,000 + 0.5Q
MC = $0.50 (Q igcecek sayisi, S cinsinden maliyet)
6.5.2 Tek tip misteri - parti hayvani (parti sevenler).

Piyasaya bakiyorsun ve parti shayvanlarini/sevenleri (ara sinavlardan sonra Sloan 6grencileri)
buluyorsun. Bunlardan belli bir gecede 500 tane var. Her biri ayni icecege talep egrisine sahip:

Qhayvan=10- 2P (P her icecegin fiyati Scinsinden)

Basit bir 6rnekle baslayalim giris icreti almayalim (iki kisim tarife yok). icecekleri nasil fiyatlandiririz?




P=5-Q/2

TR = (5- Q/2)x Q= 5Q - Q2/2

MR=5-Q
MR =MC
5-Q=05

Q = 4.5 kisi basi icecek gece basina P = $2.75/icecek talep egrisinden)
500 insanin her biri bir gecede 4.5 icecek tiketiyor fiyati $2.75ten.
Qtoplam =500 x 4.5 = 2,250 icecek

karl=TR-TC = (PxQ) - (1,000 + (0.5Q))

=2,250%2.75 - (1,000 + .5x2,250) = $4,062.5 gece basina kar

6.5.3 tek gesit tiiketicilerle iki kisim tarife kullanimi

Bu stratejiyle cok iyi yaptiniz fakat ellerinizden kayan bazi tiiketici ranti var. bundan dolayi icecekler igin
yeni fiyat belirlerken giris tGcreti koymaya karar verdiniz. Burda bir geliski var : yiiksek giris icreti daha az
gelen kisi demek ve icecekler den daha az kar demek fakat ayni zamanda giristen daha ¢ok kar demek.
Bu tip celiskiler olustugu zamalarda oldugu gibi optimum ¢6zim arada birsey.

Giris Ucreti ve icecek fiyatlarini nasil buluruz? ideal olan biitiin tiiketici rantini almak isteriz. Misteriler
rantin cogunu alirlar eger Fiyat = MC (lreticinin hala mali 6nerebilecegi en diisik fiyat) Bu durumda
icecek basina $0.50 koyarsak her bir musteri su kadar satin alir:

Q=10- 2P =9 icecek/gece.
Tiketici ranti (asagida gorildagi gibi):

CS = A + B = 0.5%(5-0.5)x(9) = $20.25/kisi
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Eger muisteriden bu miktari giris Gicreti olarak istersek “break-even” olurlar eger biralari $0.50 icerlerse.
Mausteri klubi ziyaret eder fakat siz bitin tiketici rantini alir.

Kara neye esittir? Yukardaki gibi: Giris ticreti = A + B = 0.5%(5-0.5)%(9-0) = $20.25. imdi 500 insan bara
gelir Gcreti 6der ve 9 icecege sahip olurlar

Qtoplam = 4,500

N =TR-TC = (500xFee +0.5Q) - (1,000 + 0.5Q)
=500xUcret — 1,000 = $9,125 gece basina kar.
6.5.4 iki cesit misteride iki kisim tarife kullanma

Daha iyi yapmaya karar verdiniz! Dans etmeyi seven Latin bazi kisilerin oldugunu fark ettiniz. Su anda
gelmiyorlar ¢link giris Gicreti cok yliksek. Onlarin da bara gelmesini istiyorsunuz.

500 tane tam tamina ayni icecek talep egrisine sahip dansgi var:
Qdansci=5-P

P =5-Qdansgl

Hatirlayin ki hala 500 tane kisisel icecek talep egrisine sahip parti hayvani var:
Qhayvan = 10- 2P

veya P = 5- Qhayvan/2

is yapma maliyetini ayni tutuyoruz (yani ayni maliyet denklemine sahibiz). Kari maksimize etmey
istiyoruz fakat giris licretine ve icecek fiyatina karar vermek zorundayiz.



ilk stratejimiz biitiin musterileri ele gecirmektir (en iyi strateji olmasi gerekmez) Yani giris licreti en
kiicuik tuketici ranti olan misterinin tiketici rantindan daha biyiik olamaz. Bu durumda dangilar her
zaman daha kii¢lk tiiketici rantina sahip olurlar. Bu asagidaki diyagramda gorilebilir- eger giris A
dancisindan blyiikse dansgilar gitmez.

P Girig dereti = _-11_]
4
3. Hayvanlar
¢+
1 4 Duam;ﬂ:
0 S < MC = 50.50
0 5 10
Q

Giris Ucreti Pnin fonksiyonu (yatay ¢izgide hareket edersek Ad nin alani degisir)
Giris ticreti = T(P) = 0.5%(5 - P)x(5-P) =12.5- 5P + P2/2

M =TR—TC = [1000xT(P) + 500xPx(10-2P) + 500xPx(5-P)] —

[1000 +0.5(500%(10-2P)+500x(5-P)]

M=1000 x (12.5- 5P + P2/2) + 5000P - 1000xP2 + 2500P - 500P2 - (1000+3750-750P)
M =12500-5000P + 500P2 + 5000P - 1000P2 +2500P - 500P2 - 4750 + 750P

M =-1000xP2 + 3250P + 7750

Kari maksimize etmek i¢in dM/dP= 0,sonug olarak:

P = $1.625 icecek basina.

Girig tcreti = T(P) = $5.70

Qhayvan = 10- 2P = 10 - 2(1.625) = 6.75 gece basina parti hayvani basina igecek.
Qdansgi=5-P=5-1.625 = 3.375 gece basina dansci basina icecek.

Yeni kar ne? M en son acgiklamasi igin:



M=-1000%(1.625)2 + 3,250%(1.625) + 7,750) = $ 10,391 gece basina

Daha once sdyledik bunun en iyi strateji olmasi gerekmez. Bunu fiyati yliksek tutup sadece parti
hayvanlarini n oldugu stratejiyle karsilastirin. Bu ilk drnekte olan sey ve gece basina kar 9,125 di. Bundan
dolayi giris Ucretini azaltmak ve dansgilari da bara almak daha karh.

iki Kisim Tarife Ozet

Girig licreti Fiyatficecek icecekler/kisi  Kar
iki tarife yok None §218 4 $4.063
Bl_r ‘Il'_.'ll‘ H.ikﬂ_h:i gt g0l b §5.128
ki tiir tOketici
55 $1° 675 parti hayvam §10.281

149 dansgilar



