Ozet: Piyasa Giicii

Rekabetc¢i Denge

Kar Maksmizasyonu

Tekel

— Cikt1 ve Fiyat Analitigi

Cok Tesislerin/Fabrikalarin Kordinasyonu

Ogrenme Etkileri ve Sebeke Digsalliklariyla Fiyatlandirma



Rekabetci Denge
* Rekabetci Dengenin Mekanizmasi

— Talep Biiylimesi
*  Dabha yiiksek fiyatlar daha mevcut firmalardan fazla arz1 tesvik eder.
» Karlarin aciliyeti kapasite girigine/genislemesine sebep olur.
— Talep Eksikligi/Kitlig
*  Dabha az fiyatlar mevcut firmalarin arzinda kesintilere sebep olur.
e Zararlar (negative karlar) kapasitenin ¢ikisina/azalmasina sebep olur.

— Siirecler profitler sifira donene kadar devam eder.



Piyasa Giicl

* Fiyat1 maliyetlerin lizerinde yiikseltme ve karlari siirdiiriilebilir yapma kabiliyeti
— Iktisadi maliyetler ve iktisadi karlar

» Rekabet mekanizmasinin ¢alismamasini gerektirir
* Piyasaya giris bariyerleri
*  Yeterli iiriin farklilastirmasi (kopyalanamayan)
*  Gizli teknoloji — karlilik {izerine hicbir bilgi olmamasi
*  Verimli liretim 6lcegine gore kiigiik piyasa

Kar Maksimizasyonu

]

Uretim Q Dagitim ve Satig

Maliyet (D) |  Gelir RIQ)

Kar1 nasil maksimize edersin, [I=R - C ?

Ciktt miktarmi1 (Q) MR = MC halindeyken se¢in



Tekel: Fiyat ve Cikt1 Analitigi

. Tekele, piyasa giiciiniin en basit vak’asina odaklan
. Farz et ki

Talep: Q=100 -P
Maliyetler: MC = AC =10

Dogrudan Tekel Coziimii
Talep: Q = 100 — P belirtir ki Gelir: R =PQ = (100 -Q) Q
MC = AC = 10 belirtir ki Maliyetler: C=10Q
Kar: IT=R -C= (100 -Q) Q -10 Q= (100Q —Qz)—IOQ
IT maksimize eden Q (veya P) bulmak istiyoruz..



Dogrudan Tekel Coziimii
Kar: TT = (100Q -Q ) -10Q
Tirevini alin: d I1/dQ = (100 -2Q) — 10 (= MR - MC)
Karlar masimize olur : dII/dQ =0
0=(100-2Q) - 10 (= MR - MC)
Q=45
P=100-Q=155



Detayiyla Marjinal Gelir MR

Yaklasik MR = her bir fazla birimin satisindan olusan gelirdeki degisim, AR
Yani, Q ¢ikti miktarinin fiyat P iken satisiyla Q =(Q +1) ¢ikti miktarinin fiyat

P [P <P ] satisim1 kargilagtirma
MR - R] _RO= PIQI _POQO= P](Ql _QO) + QO(PI _PO)= Pl + QO AP
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MR, Kalkiiliis Versiyonu

R = PO)
MR:ﬁ = P+Q£
dQ dQ

Kargilastrmali VIR = P1 T QO AP

Olarak



Tekel Resmi

Tekel ¢8ziimii
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Fiyat Arttirma (Mark-Up) Fomiilii

MR = P+oi =p|1+ 25| = P(1+ )
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Maksimum karda MR = MC
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Ornek: Supermarketler ve Bakkallar
. Supermarketler: € = —10 (P-MC)/P = .1, %10 fiyat arttirim
(markup)
. Kiigiik bakkallar: € = =5 (P-MC)/P = .2, %20 fiyat arttirimi
(markup)
. Hangisinin daha fazla kar gosterecegini beklersiniz?

Ornek: Ilag Fiyatlandirmasi
. Esneklik tahmini bir¢ok zaman yaklasik -1.0
. Eger esnekli -1.1 olsaydi, (P -MC)/P =.9; %90 fiyat arttirimi
(markup) olurdu
«  Ornegin Tagamet tekel, esnekligi -1.7 (P-MC)/P = .58; %58 fiyat
arttirimi (markup)

Cok Tesisli (Fabrikal1) Firmalar
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Cok Tesisli (Fabrikali) Firma:Grafikli Diizenek

Goklu tesislerde maliyetler
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Toplam MC (marjinal maliyet) Egrisi Her Bir Tesisin MC
Egrilerinin Yatay Toplamidir

Goklu tesislerde maliyetler
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Cok Tesisli Firmada Fiyatlandirma ve Uretimin Dagilim

Goklu tesislerde maliyetler

maliyet
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MC (Marjinal Maliyet) Egrisini Insa Etmek igin Cebir
Tesis “H”: MC, =5 + Q/10 Tesis “L”: MC, =4 + Q/20

. Q=20 e kadar, tiim iiretim “L” de ve maliyet egrisi tek tesisin arz egrisine
esit (¢iinkit MC (20) = MC (0)=5)
. Q=20 iistiinde, “H” de baz1 liretim goriindir.

Biitin MC (Marjinal Maliyetin) Cebiri

. Yatay olarak toplamak i¢in, Q i¢in ¢dziilmeli Q =-50 + 10 MC Q =-80 +
20 MC

. So for Q <20 Q =Q = -80 +20 MC or MC =4 +Q /20

. And for Q >20,Q =Q +Q Q=-130 + 30 MC or MC = 13/3 + Q /30



Bugiinkii MR (Marjinal Gelire) ve MC (Marjinal
Maliyete) Ayarlamalar

. Bugiinkii tiretimin gelecege etkisi oldugunda biitiin kar1 maksimize eden
¢ikti tipik olarak (buglinkii periyod) MC = MR olarak verilmez

. Ogrenme: Ek iiretim Q ek marjinal gelir MR ari daha diisiik gelecek
maliyetler C veriri.

. Sebeke Digsalliklart: Ek tiretim Q ek marjinal gelir MR artt daha fazla
gelecek gelir R verir.

. Daha fazla tiret ve fiyati diisiir. Ne kadar1 6grenmenin/ sebeke etkisinin
bliyiikliigiine bagli?



Faydali Noktalar

. Hemen hemen biitiin firmalar bir derece piyasa giiciine sahiptir.
. MR = MC; MR = MC; MR = MC (100 kere diyin)
* MR = MC bir¢ok sayida uygulamalara sahiptir.

* Fiyat yiikseltme (mark-up) formula optimal fiyatlandirmay1 6zetler.
Cok tesisli/fabrikal1 firmalarla, MR = MC = MC,



